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Badezimmer gehéren zu den intimsten Ré&u-
men unseres Zuhauses. Es ist daher nicht ver-
wunderlich, dass eine ganz persénliche Ge-
staltung dieser R&ume sehr grof3e Wirkung
auf uns hat. Mit ,Make it yours!” widmet
sich AXOR den Mdglichkeiten, im Badezim-
mer individuellen Luxus zu verwirklichen.
Ob durch stilistische Vielfalt, wirkungsvolle
Farben oder Exzellenz in jedem Detail:
AXOR erméglicht die Gestaltung einzig-
artiger RGume fir einzigartige Persdnlichkei-
ten. Entdecken Sie Badkonzepte von welt-
weit bekannten Interior-Designern, die mit
unseren auf3ergewéhnlichen Produkineuhei-
ten realisiert wurden, sowie inspirierende
Umsetzungen in anspruchsvollen Projekten
- und tauchen Sie ein in die faszinierenden
Méglichkeiten expressiver Farbgestaltung.



MAKE IT YOURS!

Farbe heif3t Leben,

verleiht Freude und unterstreicht
unsere Personlichkeit

Farbe, das ist nicht nur das gréfite Zeichensystem des
Lebens, mit dem sich Tiere versténdigen und Pflanzen
um Bestéubung buhlen, Farbe ist selbst pure Lebens-
energie. Manchmal sehen wir einfach rot, werden griin
vor Neid und kommen erst in der blaven Stunde zu
uns. Der Faszination eines Sonnenunterganges am
Meer kann sich kaum jemand entziehen. In solchen
Augenblicken nimmt uns die Natur mit iberbordenden
Farbkaskaden gefangen. Farben spielen auf der Kla-
viatur unserer Erinnerungen und Gefiihle. Mit ihnen
driicken wir Stimmungen aus und kleiden uns entspre-
chend. Nicht umsonst hief3 ein Modetrend der letzten
Jahre ,,Dopamin Dressing”: Knallige Farben und Ak-
zente sorgten fir gute Laune auch in schwierigen

Corona-Zeiten. Denn wir alle sind Experten und Expert-
innen in Sachen Farbgeschmack. 132 Millionen Seh-
zellen sorgen dafir, dass wir 20 Millionen Farbténe
unterscheiden kénnen - ein Geschenk der Evolution,
um reifes Obst schneller zu entdecken.

Ein traumhaftes Klingen

Das urtiimliche Wesen der Farbe sei ,traumhaftes Klin-
gen”, behauptete der Farbtheoretiker Johannes Itten
und sagte zugleich, Farbe sei ,Musik gewordenes
Licht”. Doch was steckt wirklich dahinter2 Warum fas-
ziniert uns Farbe nur so? Weil sie ganz viel mit uns
macht und uns genug Raum lésst, unsere Persénlichkeit
aufscheinen zu lassen, sagen Psychologen. Forscher
wie Axel Buether sehen sogar einen direkten Zusam-
menhang zwischen den Farben, die wir wéhlen, und
dem Eindruck, den wir auf andere machen wollen -
meistens natirlich einen positiven. Wer méchte nicht
begehrenswert und vital erscheinen? Farbe kann ge-
nau das bewirken. Sie verleiht uns Attraktivitét - und
unserer Wohnung eine unverwechselbare Identitét.
Nichts veréndert einen Raum so sehr wie die Farbe
seiner Wénde oder die der M&bel, da sie von wech-
selnden Moden berichten - und vom Kunstversténdnis
der Menschen, die sie auswdhlten. Wie wir uns ein-
richten und was wir kombinieren, unterstreicht die Per-
sonlichkeit. Ob wir bewusst Kontraste setzen oder
klassischen Harmonien folgen: Farbe erzeugt Gefihle
- und zeugt von Geschmack.

Im Zeichen des Besonderen

Minimalismus und Reduktion funktionieren préchtig in
einer farbenfrohen, ja bunten Welt. Daher schlug sich
ein Teil der Moderne zunéchst auf die Seite reinweifer
Gebéude und puristischer Interieurs. Doch selbst



MAKE IT YOURS!

Le Corbusier war berauscht von Farbkléngen und ent-
wickelte ein System von 63 abgestimmten Ténen, das
er akribisch beschrieb: Das kréftige Coelinblau wecke
Aufmerksamkeit, das mittlere Grau hingegen bleibe
elegant und zuriickhaltend. Le Corbusiers ,,Polychro-
mie architecturale” erfuhr in den letzten Jahren eine
Renaissance. Farbe war fir den Schweizer ein Be-
standteil der Planung, beinahe ebenso wichtig wie der
Grundriss selbst. Kiinstlern wie James Turrell oder
Olafur Eliasson gelingt es sogar, Raum, Licht und Farbe
zu einer dichten Einheit zu verweben, die schon fast
transzendentale Eigenschaften hat.

Farbe ist en vogue. Auch in der Architektur. ,Man muss
sich ab und zu daran erinnern, dass Farbe Teil der
architektonischen Méglichkeiten ist”, sagt Stararchi-
tekt Bjarke Ingels und gibt zu: ,Manchmal scheint es
riskant, damit zu arbeiten, aber es lohnt sich.” Das
zeigen Ausstellungshéuser, die den ,White Cube” hin-
ter sich lassen und ihre Wénde mit Tapeten und Stoffen
bespannen oder satte Farben auftragen. Farbe ist Zei-
chen von Geschmack und Lebensfreude. Cafés und
Restaurants zeigen sich in frischen, ungewéhnlichen
und manchmal auch gewagten Farbkombinationen,
die besondere Raumeindriicke schaffen. Gleiches gilt
fir Privatinterieurs sowie fir Flagship-Stores fihrender
Luxusmarken. Die Zeiten puristischer Reduktion und
forcierter Zuriickhaltung sind vorbei. In Architektur und
Design spielt Farbe ganz vorne mit. Sie unterstreicht
Texturen und moduliert Atmosphéren, schafft Raum
und verleiht uns Distanz zum Alltéglichen.

Farbe als Ausdruck
unserer Personlichkeit

Man braucht kein Psychologe zu sein, um die Wirkung
von Farben zu erleben: Sie reizen, locken, regen an.
Unsere Welt ist voll davon, vom einfachen Aktenordner
Uber das Verkehrsschild bis zur Visitenkarte. Doch Far-
be ist nicht banal. Es kommt auf den Zusammenklang
der Farbakkorde an, auf inszenierte Wendungen und
besondere Téne. Im Zusammenspiel von Raum und
Architektur zeigt sich Farbe in ihrem Element. Seine
»ganze Freude” sei das Treppenhaus im Atelier,
schwérmte Lyonel Feininger Anfang der 20er Jahre
des letzten Jahrhunderts, ,,so lustig, mit dem roten Ge-
lédnderstreifen auf den kobaltblauen Treppenwangen”
- dieses Gefihl ist heute wieder zu erleben in den re-
novierten Meisterhéusern am Dessauer Bauhaus. Paul
Klees Zuhause glich einem dreidimensionalen Aquarell
aus sonnengelben Decken und tannengrinen Waén-
den. Nachbar Kandinsky kombinierte gar dottergelbe
Treppeneinfassungen mit schwarzen FuB3béden zu ei-
ner regelrechten Farbexplosion. Der richtige Ton an
den Wénden gehérte in Dessau ganz selbstversténd-
lich dazy, so sehr, dass Paul Klee bei einem Baustellen-
besuch forderte, die ,Fenster mit satteren Ténen zu
bemalen”. Genau diese Fiillle macht Farbgestaltung

auch heute zu einem Erlebnis und einer Reise zu uns
selbst, als Spiegel unserer Vorstellungen und Wiinsche,
die sich in einem Raum verdichten. Ganz persénlich.
Und ganz wir.

Das Bad bekennt Farbe

Farbe ist das bevorzugte Gestaltungsmittel besonderer
Orte. Dazu zéhlt gerade auch das Bad, jener Raum,
der unsere Persénlichkeit unterstreicht wie kaum ein
anderer. Haptisches Erleben, Sinnlichkeit und Freude
an Kolorit kommen zusammen. Wie meinte doch Pablo
Picasso: , Kunst wéscht den Staub des Alltags von der
Seele” - warum sollte das nicht auch einem ganz be-
sonderen Bad gelingen? Das futuristische Badkonzept
»Utopian Dream” des spanischen Designstudios Mas-
quespacio jedenfalls lésst den Alltag hinter sich. Ana
Milena Herndndez Palacios und Christophe Penasse
zelebrieren das Bad als Tempel, in dem wir eine Aus-
zeit nehmen vom ,,Staub des Alltags”. Dazu konzen-
trierten sich die Designer auf ausgewdhlte Objekte und
Materialien: Waschtisch, Wanne, Dusche und Acces-
soires wie Handtuchhalter sind in AXOR Polished Black
Chrome veredelt. Luxus entfaltet sich immer dann,
wenn auch besondere Wiinsche erfiillt werden. Daher
verwandelt der AXOR Signature Service Badarmatu-
ren in Unikate, lasert, bedruckt und graviert Signets,
modifiziert Griffe und bietet individuelle Farbwelten
wie die vom britischen Designer-Duo Edward Barber
und Jay Osgerby kuratierte Auswahl AXOR One Co-
lors: Aquamarin, Coral, Ice, Stone, Muschel oder
Sand. So lassen sich ganz persénliche Vorstellungen
von Luxus im Badezimmer verwirklichen. Farbe gehért
ganz selbstversténdlich dazu.












Ana Milena Hernédndez Palacios und
Christophe Penasse griindeten ihr Design-
biro Masquespacio im Jahr 2010 in
Valencia. Masquespacio bedeutet iber-
setzt ,Mehr als Raum” und verfolgt

bei jedem Projekt einen erfrischenden
Ansatz, der eklektische, farbenfrohe
Innenrdume hervorbringt, die immer
einzigartig sind. Neben der Gestaltung
von Raumen fir Restaurants, Hotels

und grofie Marken auf vier Kontinenten
entwerfen Palacios und Penasse unter
ihrem Label Mas Creations auch hand-
werklich gefertigte Mébel und Objekte.
Sie haben zahlreiche internationale
Auszeichnungen erhalten, unter anderem
den ,Young Talent of the Year”-Award
von Elle Decoration im Jahr 2020.






MASQUESPACIO — UTOPIAN DREAM

Mystisches Erlebnis
Uber den Wolken

Das in Valencia ansdssige Designstudio Masquespa-
cio erschafft mit einer Mischung aus leuchtenden Far-
ben und unerwarteten Details unverwechselbare In-
nenrdume, die Emotionen wecken und einzigartige
Erlebnisse bieten. Fir die AXOR-Kampagne , Make it
yours!” hat AXOR die Griinder des Studios - Anna
Milena Hernéndez Palacios aus Kolumbien und
Christophe Penasse aus Belgien - gebeten, fir eine
einzigartige Hotelsuite ein Badkonzept zu entwerfen,
das ihre Vision von persénlichem Luxus verkérpert.
Die Antwort der Designer mit dem Titel ,Utopian
Dream” ist ein 20 Quadratmeter grof3er Raum mit
hohen Decken, in dem sich neoklassizistische und
futuristische Einflisse die Waage halten.

»Utopian Dream” wurde als Bad eines Luxushotels in
einer aufstrebenden Metropole konzipiert und spie-
gelt die Liebe der Designer zum Reisen wider, indem
es das Gewdhnliche transformiert und einen Raum
der Harmonie, der Besinnung und des Staunens ent-
stehen l@sst. Palacios und Penasse haben ihr Konzept
mit einer Reihe von AXOR Produkten in Polished
Black Chrome umgesetzt, darunter Waschtischarma-
turen und eine bodenstehende Wannenarmatur aus
der Kollektion AXOR Starck sowie die neuen AXOR
Suite Waschbecken und Badewanne und AXOR
Universal Rectangular Accessoires, allesamt entwor-
fen von Philippe Starck. Abgerundet wird das Bad-
konzept durch die neue AXOR Drain Duschrinne,
ebenfalls in Polished Black Chrome.

Fir Palacios, die regelméflig fremde Orte besucht,

|6ste die urbane Umgebung der Hotelsuite eine Reise
der Fantasie aus. ,Das Erste, was ich tat, war, meine
Augen zu schlieBen und zu reisen”, sagt sie. ,Ich bin

in die grofen St&dte der Welt gereist, wo es Wolken-
kratzer gibt, und diese Umgebungen sind beeindru-
ckend und wirklich modern.” Palacios’ Vision driickt
sich in der Verwendung von Materialien wie versie-
geltem Beton, Eiche und Stahl sowie in den turmho-
hen, lanzettférmigen Fenstern aus, als Reflexion der
dahinter liegenden Wolkenkratzer. Gleichzeitig hat
die Vorstellung einer sich entwickelnden Metropole
den Designern die Freiheit gegeben, mit neuen und
unerwarteten Materialien wie gebirstetem Alumini-
um und irisierender Chromfolie zu experimentieren.
+Wenn man sich in einer aufstrebenden Stadt befin-
det, gibt es nicht allzu viel, was man als Stil bezeich-
nen kdnnte”, sagt Penasse und fiihrt Panama City als
Beispiel an. ,Er ist in der Entstehung, entwickelt sich
noch. Es gibt natiirlich eine Art Stil, aber man ist nicht
limitiert auf das, was man sieht... Es ist viel einfacher,
innovativ zu sein.”

Ein weiteres Schlisselelement der Formensprache ist
das aufféllige Zusammenspiel von Farben und Ober-
flachen. Bei Masquespacio begann alles mit der
Wahl von Polished Black Chrome, einer der exklusi-
ven Oberfléichen von AXOR FinishPlus. Die perfekte
Farbabstimmung schafft eine markante Einheit zwi-
schen den Produkten der Kollektionen AXOR Starck
und der Programme AXOR ShowerComposition,
AXOR Suite Waschbecken und Badewanne, AXOR
Drain und AXOR Universal Rectangular Accessoires.
«~Wir hatten eine klare Vorstellung davon, welche
Farbe die AXOR Produkte haben sollten”, sagt Penas-
se, ,und bei unseren Projekten ist es wichtig, dass al-
les im Gleichgewicht ist und wir nicht einfach irgend-
etwas auswdihlen ... also haben wir die Farbe der
Armaturen zum Ausgangspunkt gemacht.” »
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AXOR

Shower Composition
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AXOR SHOWERCOMPOSITION

Die Dusche ist ein sehr intimer Raum, der flexibel an
die Bedirfnisse des Einzelnen anpassbar sein sollte.
Entworfen vom weltbekannten Designer Philippe
Starck, bringt AXOR ShowerComposition eine neue,
moderne und zeitlose Designsprache in den
Duschbereich. Das Programm zeichnet sich durch
flache, elegante Oberfldchen und ultraschlanke Profile
in einer architektonischen Komposition aus, die
neuartige Méglichkeiten des individuellen Ausdrucks
bietet. Ob als All-in-one-Duschpaneel oder individuel-
les Arrangement schwebender Module, AXOR
ShowerComposition iiberzeugt mit auBergewshnlicher
Performance, wie der beeindruckenden PowderRain
Strahlart der Kopfbrause und der PowderRain
Schulterbrause mit verstellbarem Neigungswinkel.
AXOR ShowerComposition bietet ein Maximum an
Funktionen mit einem Minimum an Ressourcen.
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EINZIGARTIGKEIT
AUSSTRAHLEN -

EIN ARCHITEKTONISCHES
STATEMENT SETZEN

AXOR ShowerComposition zeichnet sich durch ein
reduziertes, geradliniges Design aus, bei dem die
geringe Tiefe des Duschkopfes durch die groBzi-
gige Breite der vertikalen Paneele sowie der Roset-
ten der Thermostatmodule, die nur 10 mm auf der
Wand aufbauen, ausbalanciert wird. Wéahrend
das einfach zu installierende Duschpaneel den
vollen Funktionsumfang in einem einzigen Fertigset
bietet, kdnnen die Brausen- und Thermostatmodule
fir ein ganz individuelles Duscherlebnis einzeln
zusammengestellt und angeordnet werden.



AXOR SHOWERCOMPOSITION
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INNOVATION TRIFFT DESIGN
Duschen wird zum Erlebnis

Vielseitig und einfach zu installieren, ist das AXOR ShowerCompo-
sition Programm in unterschiedlichen Konfigurationen erhéltlich. Das
Allin-one-Duschpaneel vereint eine Kopfbrause, eine Schulterbrau-
se, ein Thermostatmodul und eine Handbrause sowie einen neuen,
textilummantelten Duschschlauch. AXOR ShowerComposition ist
auch als Brausenmodul mit 1-strahliger Kopfbrause sowie mit 1-strah-
liger Kopfbrause und Schulterbrause oder mit 2-strahliger Kopfbrau-
se und Schulterbrause erhéltlich. Ein separates, verstellbares 1-strah-
liges Schulterbrausenmodul bietet zusatzliche Flexibilitat. Das
Programm ist in der gesamten Palette der exklusiven AXOR FinishPlus
Oberflachen erhélilich, darunter auch in Matt Black.

24



AXOR SHOWERCOMPOSITION

,Mit dem neuen AXOR

ShowerComposition
Duschprogramm haben
wir drei bis vier
Objekte in einem zu
einer Komposition
zusammengefasst.”

PHILIPPE STARCK

Neben dem PowderRain, der den Kérper in feinste Trépfchen hillt,
verfigen ausgewdhlte Kopfbrausen iber einen konisch geformten
Strahl, um den Kérper komplett mit Wasser zu benetzen. Temperatur
und Wassermenge werden iber ein intuitives Interaktionsdesign se-
parat gestevert. Die Abmessungen der AXOR ShowerComposition
Brausen passen perfekt zu denen der AXOR Universal Rectangular
Accessoires, sodass eine einheitliche Formensprache im gesamten
Duschbereich gewdhrleistet ist. Der Grof3teil der Komponenten wird
in Deutschland hergestellt, was den CO.-Fu3abdruck des Programms
verringert.
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AXOR Drain
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AXOR DRAIN

AXOR Drain macht die Duschrinne zu einem
Designobjekt, das den Look jedes AXOR Badezimmers
vollendet. Erhéltlich in derselben umfangreichen
Palette an AXOR FinishPlus Farben und Oberfléchen
wie die AXOR Kollektionen und Programme,
setzt AXOR Drain ein individuelles Statement, das auf
exzellenter Funktion basiert. Das erste Design
im Programm zeichnet sich durch eine schlichte und
durchgéngige Asthetik ohne sichtbare Silikon-
fugen aus, die mit unterschiedlichen Duschboden-
Materialien harmoniert - von Marmor bis Porzellan,
von Travertin bis Schiefer. Dank der neu entwickelten
innovativen Technologie und der herausragenden
AXOR Qualitét sind die Duschrinnen einfach zu instal-
lieren, erfordern ein Minimum an Reinigung und
ermdglichen einen einfachen Zugang zum gewiinsch-
ten Siphon- oder Dryphon-Ablaufmechanismus.

29
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AXOR DRAIN

Die neuen AXOR Drain Duschrinnen zeichnen sich
durch schlanke, minimalistisch rechteckige Design-
abdeckungen aus, die in sémtlichen AXOR Finish-
Plus PVD-Oberfléichen sowie in klassischem Chrom
und pulverbeschichtetem Matt Black und Matt
White erhdaltlich sind.

INDIVIDUALITAT BIS INS DETAIL
Duschrinnen werden zum Designobjekt

Ohne sichtbare Silikonfugen figt sich die AXOR Drain Duschrinne
nahtlos in die umgebende Oberflache ein und kann mit dem mitge-
lieferten Tool mishelos enthommen werden. Um eine prézise, maf3-
geschneiderte Gestaltung zu erméglichen, ist sie in zwei Installations-
arten erhéltlich: fir den Einbau an der Wand sowie fir die freie
Platzierung im Raum. Eine herausnehmbare Schablone als Einbau-
hilfe gewdhrleistet die perfekte Positionierung von Fliesen vor dem
Einsetzen der eigentlichen Designabdeckung. Bei den Geruchsver-
schlissen kdnnen Nutzer zwischen dem vorinstallierten Standard-Si-
phon und dem mitgelieferten Dryphon wéhlen, der eine selbstéffnen-
de Silikonmembran enthélt. Die Dryphon-Technologie erméglicht eine
hohe Durchflussrate von bis zu 55 |/min, was Ablagerungen verhin-
dert und somit die Reinigung auf ein Minimum reduziert. Dariber
hinaus nutzt AXOR Drain die uBox, ein héhenverstellbares, dichtes
Ablauf-Grundset, das zu sémtlichen AXOR Produkten passt und in
drei Varianten fir unterschiedliche Einbausituationen verfiigbar ist.

31
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AXOR Suite
Waschbecken &

Badewanne
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AXOR SUITE

Mit ihrem eleganten Design und speziell angefertigten
Elementen bringen die AXOR Suite Waschbecken
und Badewanne, entworfen vom weltbekannten Desig-
ner Philippe Starck, eine ebenso harmonische wie
personliche Note in jedes Bad-Interieur. Fir Langlebig-
keit und Unempfindlichkeit ist jedes Stiick aus Solid-
Surface-Material gefertigt. Flie3ende Konturen, prazise
Rundungen und ,, weiche” Innenbecken erzeugen
einen klaren, modernen Look mit universeller Attraktivi-
tat. Gleichzeitig erlauben speziell angefertigte
Elemente wie eine Badewannenablage oder eine Um-
fassung der Waschbeckenseiten den Ausdruck
der Individualitat ihrer Nutzer.
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Die AXOR Suite Waschbecken sind vielseitige
runde oder rechteckige Becken, die auf jedem
geeigneten Badmabel oder jeder Oberfléiche ins-
talliert werden kénnen. Die runden Becken gibt es
in zwei Gréf3en: mit 300 mm und 400 mm Durch-
messer. Die rechteckigen Becken sind in drei
Grof3en erhdltlich: 285 x 285 mm, 400 x 400 mm
und 600 x 400 mm.

,Die neuen AXOR Suite Waschbecken
und Badewanne kombinieren Metall
mit SolidSurface und stehen damit fir
Unvergénglichkeit und Eleganz.”

PHILIPPE STARCK

36



AXOR SUITE

EINZIGARTIG UNIVERSELL -
PASSEND ZU DEINEM CHARAKTER

Ob quadratisch, rechteckig oder rund, die AXOR Suite Waschbecken
sind zeitlose, universelle und elegante Objekte, die sich durch prézise
Rundungen sowie weiche und glatte Innenbecken auszeichnen. Sie
werden in Matt Black, Chrome oder einer der polierten oder gebiirs-
teten AXOR FinishPlus Oberfléchen eingefasst und schaffen so eine
weitere luxuriése Méglichkeit der persdnlichen Note im Badezimmer.
,Das neue AXOR Suite Waschbecken kombiniert Metall mit Solid
Surface - einem Hightech-Material - und steht damit fir Unvergéng-
lichkeit und Eleganz”, so Designer Philippe Starck.

37






AXOR SUITE

Die Badewanne, an den Enden gerundet und an den Seiten gerade, ist mit 1900 x
830 mm grofziigig bemessen. Auf der optional bestellbaren Ablage finden bei AXOR
Suite die liebsten Badutensilien, von Biichern bis Kérperpflegeartikeln, ihren Platz. Mit
einer breiten Palette an méglichen Oberfléichenausfilhrungen kann sie passend zu allen
anderen AXOR Produkten im Bad gewdhlt werden, sodass eine durchgéngige Design-
sprache gewdhrleistet ist.

DESIGN FUR DIE EWIGKEIT
Starkes Statement im Badezimmer

Schon allein durch ihre Gréf3e wird die Badewanne in den meisten
Badezimmern zur Hauptdarstellerin. Bei dem eleganten Modell
AXOR Suite hat Philippe Starck nicht nur Wert auf ein zeitloses, uni-
verselles Design gelegt, sondern auch auf langlebige Materialien.
Der Einsatz von Solid Surface, einer widerstandsféhigen, schmutz-
abweisenden Oberfléche aus natirlichen Materialien und reinem
Acrylharz, erfillen Starcks Anspruch: ,Gestaltet fir die Ewigkeit.”
Porenfrei und leicht zu reinigen, ist Solid Surface ideal fir Umgebun-
gen, die héchste Hygienestandards erfordern.
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Rosewood
Sdo Paulo

Ein umgestaltetes historisches
Krankenhaus begrif3t neues Leben

IN EINEM PROJEKT VON
PHILIPPE STARCK
2021
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ROSEWOOD SAO PAULO

Als Newcomer in der Luxushotelszene von S&o Paulo
hat sich das Rosewood Sao Paulo bereits zu einem der
aufregendsten Ziele der Stadt entwickelt. Unter der
Leitung des Unternehmers Alexandre Allard und ent-
worfen von fihrenden internationalen Gestaltern wie
dem mit dem Pritzker-Preis ausgezeichneten Architek-
ten Jean Nouvel und dem visionéren kiinstlerischen
Leiter Philippe Starck, ist das Rosewood Séo Paulo eine
Hommage an Brasilien. Das Hotel befindet sich in ei-
nem ehemaligen Krankenhaus, dem Matarazzo Ma-
ternity, und ist das Herzstiick der Cidade-Matarazzo-
Enklave; einem 30.000 Quadratmeter grofen Kom-
plex aus historischen Gebé&uden, der zum gréf3ten Up-
cycling-Projekt Brasiliens werden soll. Jean Nouvel
bewahrte die historische Architektur des Ortes und
figte gleichzeitig neue Elemente hinzu, darunter den
JVertical Garden”-Turm des Hotels. Mit iber 160 Gés-
tezimmern und 100 ké&uflich erwerbbaren Suiten stellt
der Turm eine atemberaubende, spalierartige Alterna-
tive zu den Wolkenkratzern der Stadt dar. Fiir die In-
neneinrichtung des Hotels arbeitete Philippe Starck mit
Dutzenden lokalen Kiinstlern und Kunsthandwerkern
zusammen, um eine der gréf3ten Sammlungen von Ori-
ginalkunstwerken in der Stadt zu schaffen.

Prasentation des kulturellen Erbes
von Sdo Paulo

Im Einklang mit der ,Sense of Place®-"Philosophie der
Rosewood Hotel Group, bei welcher der Charakter
eines Ortes auf die Identitét des Hotels Einfluss nimmt,
ist das Design des Rosewood S&o Paulo von den Wur-
zeln Brasiliens inspiriert. Starck arbeitete mit einer
Gruppe von 57 brasilianischen Kiinstlern und Kunst-
handwerkern zusammen, die von der Rosewood-
Gruppe beauftragt wurden, das Hotel als ein einmali-
ges Kunstprojekt zu betrachten. Unter Einhaltung
einer einzigen Vorgabe - ihre Kreativitét solle die
Vergangenheit respektieren und in die Zukunft weisen
- schufen die Kreativen ilber 450 Werke, von Graffiti-
inspirierten Gemdlden bis hin zu Teppichen, die Mo-
tive der lokalen Tierwelt zeigen. In den Schlafzimmern
finden Géste auf Hochglanz poliertes Holz und luxu-
ridse Materialien vor. Bader aus weilem Marmor
werden mit warmen Holzakzenten und, selbstver-
stéindlich, mit der AXOR Starck Kollektion in Brushed
Bronze komplettiert.
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ROSEWOOD SAO PAULO

Archetypischer Einklang mit AXOR Starck

Inspiriert von der einfachen Handpumpe, passt AXOR
Starck perfekt zum ésthetischen Anspruch des Hotels,
Vergangenheit und Zukunft in Einklang zu bringen. Die
AXOR Starck Waschtischarmaturen enthalten eine ult-
raflache Kartusche zur Regulierung der Durchflussmen-
ge, wihrend die Wahl des Pingriffs fir das Rosewood
Sé&o Paulo ein rationales, reduziertes Erscheinungsbild
vermittelt. An der Badewanne wird die archetypische
Form zu einer emporragenden, freistehenden Armatur
mit auBBergewdhnlicher Funktion, die durch den AXOR
Starck Thermostat und die Stabhandbrause akzentu-
iert wird. Passend zur Kollektion in Brushed Bronze hat
Starck fir die Bédder im Rosewood Séo Paulo eine ele-
gante Farbpalette entwickelt, die eine Atmosphére der
Ruhe und des Wohlbefindens schafft, in der sich die
Gaste wirklich entspannen kénnen.

Ein Sinnbild fir die Vergangenheit und
Zukunft der Stadt

Rosewood S&o Paulo ist in vielerlei Hinsicht ein Hotel
der Superlative, aber die atemberaubende Grof3-
stadtoase l&sst ihre Geschichte nicht aus den Augen.
Uberall findet man Referenzen fir das historische
Erbe: von den restaurierten und umfunktionierten
Réumen und der Fassade des Gebéudes bis hin zu
den Kunstwerken, die auf die kulturellen Wurzeln Bra-
siliens verweisen. In Kombination mit einer Reihe au-
BBergewshnlicher Annehmlichkeiten - zwei Pools, ein
Kino, ein Musikstudio, groBziigige Veranstaltungsréu-
me, ein integratives Wohlfihlkonzept - ist das Ergeb-
nis ein Wahrzeichen mit einer symboltréchtigen
Vergangenheit. ®

ROSEWOOD SAO PAULO

Hotel
Sdo Paulo, Brasilien
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USHI T AMBORRIELLO — GRETEL UND H ANSEL

Ushi Tamborriello und ihr Team schaffen
einzigartige RGume, die Ort, Zeit und Funk-
tion in ihrer Besonderheit vereinen. Die in
der Schweiz anséssige Innenarchitektin
und Szenenbildnerin grindete 2004 das
Atelier ushitamborriello und hat mit ihren
durchdachten, raffinierten und hochst
originellen Konzepten internationales An-
sehen erlangt. Von Wellness-Resorts bis

zu auf3ergewdhnlichen Hotels, von Restau-
rants bis zu Ausstellungsinstallationen,
ihre Arbeiten sind immer dsthetisch unab-
hdngig voneinander und begeistern mit
vielschichtigen Stimmungswelten, die neue,
sinnliche Erfahrungen erméglichen.
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FROM PERSONALITIES FOR PERSONALITIES

Ein Ort der Magie und
der Ruhe im Schwarzwald

Mit ,Gretel und Hénsel” présentiert die in der
Schweiz ansdssige Innenarchitektin Ushi Tamborriello
mit ihrem Team ein Badezimmer von unaufdringli-
chem Luxus, in dem folkloristische Referenzen ihre ei-
genen Maérchen erzéhlen. Das im Schwarzwald an-
gesiedelte, 15 Quadratmeter grof3e Badkonzept ist
Tamborriellos persénliche Antwort auf die AXOR
Kampagne ,Make it yours!” und ein beeindrucken-
des Exempel fiir das Zusammenspiel von Erzéhlung
und Raum. Konzipiert als Privatresidenz fir einen mo-
dernen Hénsel und eine moderne Gretel, die Hauptfi-
guren des Mérchens der Gebriider Grimm, ist das
Badezimmer ein perfektes Abbild von individuellem
Luxus fiir zwei unterschiedliche Persénlichkeiten.

Eine Auswahl an AXOR Produkten, darunter AXOR
MyEdition, die neuen AXOR Suite Waschbecken und
AXOR ShowerComposition sowie AXOR Universal
Rectangular Accessories und AXOR Drain, in Matt
Black oder Polished Red Gold, lassen ,Gretel und
Hénsel” zu einem wahr gewordenen Traum werden.

»Die Produkie von AXOR beruhen auf dem Konzept
der Individualitét, der Personalisierung und letztlich
der Personlichkeit der Anwenderinnen und Anwen-
der”, sagt Tamborriello. ,Uns wurde schnell klar,
dass wir uns einer ,erfundenen Individualitét’ am bes-
ten durch Szenografie néhern kénnen. Mit dieser Er-
kenntnis &ffneten sich Welten und ein narratives Mo-
tiv folgte dem néchsten.” Bei der Konzeption des
Badezimmers konnte das Atelier ushitamborriello aus
einem reichhaltigen, vielféltigen Repertoire von Ein-
flissen schépfen. ,Wir haben uns von neuen mégli-
chen Materialien fir die Armaturen, Waschtische und
die Accessoires inspirieren lassen; von dunklen Hél-
zern, Bronze und Marmor”, figt Tamborriello hinzu.
,Die Steinbriiche von Carrara wurden zum Thema,
auch Michelangelo und seine Idee der Befreiung der
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Skulptur vom Stein ... Letztendlich war es aber der
Schwarzwald, die Heimat von AXOR, mit seinen vie-
len Fabeln, die zu dem ikonografischen ,Waldmér-
chen’ von Hdnsel und Gretel fihrten.”

Die Geschichte von Hénsel und Gretel ist wohlbe-
kannt, aber Tamborriello stellt sie durch das Prisma
des individuellen Ausdrucks und des persénlichen
Luxus im Badezimmer neu dar. Indem sich Tambor-
riello und ihr Team die beiden Charaktere mit unter-
schiedlichen Vorlieben vergegenwirtigt haben,
schaffen sie einen Ort mit einer ganz eigenen Span-
nung, der auf allen Ebenen mit kontrastierenden und
gleichzeitig sich ergdnzenden Komponenten gespickt
ist. Hénsel wahlt beispielsweise den quadratischen
AXOR Suite Waschtisch, wiahrend Gretel die runde
Version bevorzugt. Die AXOR MyEdition Armaturen
kronen beide Waschtische, bei Gretel mit einer Platte
aus amerikanischem Nussbaum und Polished Red
Gold Finish, bei Hansel mit einer weif’en Marmor-
platte und Matt Black Finish. , Diese Dualitét pragt
das gesamte Design. Der helle, weifle Marmor der
Seitenwénde kontrastiert mit der Schwere und Ele-
ganz des schwarzen Marmors auf dem Boden und
an der Decke”, sagt Tamborriello.

Diese Dualitét ist auch durch die Dimensionen des
Badezimmers begriindet. ,Wir wollten diese 15 Qua-
dratmeter auf eine gut durchdachte und innovative
Weise nutzen”, sagt Tamborriello. ,Wir haben uns im
Raum nicht nur von vorne nach hinten, von rechts
nach links, sondern auch von unten nach oben be-
wegt.” Diese Idee kommt perfekt in der Leiter zum
Ausdruck, die zwischen den Waschtischen ange-
bracht ist. Wenn man sie hinaufsteigt, findet man an-
stelle eines Glasspiegels eine Tire aus Kork, die in
eine Welt des Wohlbefindens und der Ruhe fiihrt.
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DESIGNED BY PHOENIX

AXOR MyEdition

SORTIMENTSERWEITERUNG UND NEUE OBERFLACHE
MATT BLACK









AXOR MYEDITION

AXOR MyEdition ist ein Statement der Persénlichkeit.
Monolithisch und im geradlinigen Design wird
die Armatur von einer eleganten Platte aus ausgewdéhl-
tem Material gekrdnt. Dieses Jahr erweitern drei
neue Armaturen-Modelle das Sortiment von AXOR
MyEdition. Noch mehr Individualisierung fir
AXOR MyEdition erméglichen die AXOR FinishPlus
Oberfldchen, zu denen nun auch die Veredelung
in Matt Black z&hlt. In dieser besonders expressiven
und modernen Farbe werden die gesamte AXOR
MyEdition Kollektion sowie die passenden
AXOR Universal Rectangular Accessoires
erhdltlich sein.
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VIELFALT PAR EXCELLENCE
Erweiterung der AXOR MyEdition Kollektion

Mit der Ergénzung von AXOR MyEdition um den Einhebel-Wasch-
tischmischer 110, die 3-Loch-Waschtischarmatur 110 und die 3-Loch-
Waschtischarmatur zur Wandmontage vergréf3ert AXOR die Sorti-
mentstiefe der Kollektion. Die markante Formensprache bleibt dabei
monolithisch und geradlinig.
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AXOR MYEDITION

SELBSTBEWUSSTER AKZENT AM WASCHTISCH
Eine neue Oberfléche fir AXOR MyEdition

Alle Produkte der AXOR MyEdition Kollektion sowie ausgewdhlte
Komplementéarprodukte aus dem AXOR Showers Programm oder die
AXOR Universal Rectangular Accessoires sind von nun an auch in der

AXOR FinishPlus Oberflache Matt Black erhaltlich.

Die Produkte der AXOR MyEdition Kollektion lassen sich perfekt mit den AXOR
Universal Rectangular Accessoires ergénzen - Design und Formensprache sind auf-
einander abgestimmt. Auch eine einheitliche Farbgestaltung in ausdrucksvollem Matt
Black ist jetzt fir diese Kombination méglich.
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Sonne Seehotel

Ein 150 Jahre altes Hotel
blickt zu neuen Horizonten

IN EINEM PROJEKT VON
USHI TAMBORRIELLO
2022
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SONNE SEEHOTEL

Auf einer Landzunge iiber dem Sempachersee im
Herzen der Schweiz gelegen, ist das Sonne Seehotel
eine Welt der modernen Raffinesse und der subtilen
Einflisse. Der Ort beherbergt seit 172 Jahren Gaste
in verschiedenen Gebé&uden. Das bestehende Hotel
wurde 2022 umfassend renoviert, wobei die Schwei-
zer Innenarchitektin Ushi Tamborriello und ihr Team
die Lobby, die Restaurants, Seminar- und Géstezim-
mer neu gestalteten. Dem Wunsch der Eigentimer
folgend, ,,den Horizont des Hotels zu erweitern”,
schuf Tamborriello offene, minimalistische Innenréu-
me in enger Verbindung mit der Geschichte des Ho-
tels sowie dem umliegenden See und Referenzen zu
Sonne, Mond und Sternen. In jedem der 42 einzig-
artig eingerichteten Zimmer finden die Géste beson-
deren Luxus vor - perfekt verkérpert von der skulptu-
ralen AXOR One Kollektion und den AXOR Universal
Accessoires mit Brushed Bronze Finish.

Dekonstruktion von Vergangenheit
und Gegenwart

Die Licht- und Rauminszenierung des Hotels ladt zu
einer Fantasiereise ein. Die AuBenfassade aus linea-
ren Holzlatten, die in einer vertikalen Struktur ange-
ordnet sind, erinnert an einen Schilfgiirtel und wurde
von den Architekten und der Projektleitung A6 Archi-

tekten AG entwickelt. Im Inneren findet dieses Motiv
in der grof3ziigigen Lobby einen wérmeren Ausdruck.
Streifen aus Kirschholz rahmen das Licht ein, und ein
wie schwebend erscheinender Empfangstisch zeigt
eine wellenférmige Struktur, die an den Auf- und Un-
tergang der Sonne erinnert. Wer unter der verglasten
Decke steht oder sitzt, wird die Installation aus schim-
mernden goldenen Scheiben bemerken, die von frij-
heren Leuchtkérpern des Hotels wiederverwendet
wurden. Solch ein Zusammenspiel von Vergangenheit
und Gegenwart ist auch in dem Durchgang zu sehen,
der das neue Gebd&ude mit dem bereits bestehenden
Bauwerk verbindet. Gewélbte Metalltréiger und eine
verspiegelte Wand sorgen in diesem , Zeittunnel” fir
einen illusionistischen Effekt, fir den Tamborriello mit
den Lichtexperten Jérg Krewinkel Zirich zusammen-
arbeitete, um Polarlichter zu imitieren.

Mit AXOR One das Wasser feiern

Wasser spielt in jeder der Suiten eine Hauptrolle, sei
es als Badewanne auf der Terrasse, als malerischer
Blick auf den See oder mit der AXOR One Kollektion
in den Bédern. Die AXOR One Kopfbrause 280 2jet
verfigt ber eine Strahlscheibe mit markantem, grafi-
schem Design und bietet die Strahlarten Rain und
PowderRain, die mit einem Minimum an Wasser aus-
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SONNE SEEHOTEL

kommen, wéhrend sie den Benutzer luxuriés eintau-
chen. Die AXOR Universal Accessoires wurden in
Brushed Bronze veredelt und passen sich mit ihren
universellen Formen den archetypischen Produkten

von AXOR One an.

Ein Ort des Gleichgewichts
und der Kontraste

Trotz seiner himmlischen Beziige bleibt das Sonne
Seehotel eng mit seiner unmittelbaren Umgebung ver-
bunden. Das hoteleigene Restaurant arbeitet mit ein-
heimischen Fischern zusammen und nutzt Zutaten aus
der Region, und die Géste miissen nur zum Sempa-
chersee blicken, um sich in Erinnerung zu rufen, wo
sie gerade sind. Bei Feierlichkeiten in den Rédumen
»Sonnenlicht” und ,Sonnenschein” oder bei einem
Cocktail in der ,Mondschein Bar” kénnen Géste gen
Himmel schweben. @

SONNE SEEHOTEL

Hotel
Eich, Schweiz
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Sich zuriickziehen
kénnen, Zeit und Raum
zum Nachdenken zu
haben - das ist Luxus.”
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Die international renommierten Designer
Edward Barber und Jay Osgerby griinde-
ten ihr in London ansdssiges Studio 1996
nach ihrem Studium am Royal College of
Art. lhr multidisziplinéres Biro Gberwindet
die Grenzen zwischen Industrial Design,
Architektur und Kunst.

Neben Mébeln und Leuchten fir weltweit
fihrende Marken haben Barber Osgerby
an unterschiedlichsten Designprojekten ge-
arbeitet - von der Olympischen Fackel
2012 iber eine Zwei-Pfund-Minze fir die
Royal Mint bis hin zur Bestuhlung der im
13. Jahrhundert erbauten Kathedrale in
Portsmouth. Barber Osgerby stehen fir
eine intuitive Interaktion mit den von ihnen
gestalteten Produkten. Dieser Ansatz spie-
gelt sich perfekt in ihrer bahnbrechenden
Kollektion AXOR One wider.
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BARBER OSGERBY — SKYLINE

Ein elegantes Refugium
mit Blick Gber die Stadt

Was passiert, wenn eines der weltweit bekanntesten
Designstudios fir M&bel und Produkte ein komplettes
Badezimmer entwickelt, das seine persénliche Vor-
stellung von Luxus widerspiegelt? Im Zuge der Kam-
pagne ,Make it yours!” beauftragte AXOR das in
London anséssige Designstudio Barber Osgerby, ge-
nau das zu tun. Das Ergebnis ist ,Skyline”, ein Kon-
zept fir ein schmales, elegantes Badezimmer in einer
Penthouse-Wohnung in London, wo der Platz limitiert
ist, nicht jedoch der Sinn fir Luxus. Ausgestattet mit
Barber Osgerbys eigenen AXOR One Badarmaturen
und AXOR Universal Circular Accessoires, alle in der
brandneuen Oberflache Matt White, verkérpert Sky-
line eine sehr persénliche Vision, die Schénheit und
Wohlbefinden in kleinen R&umen neu interpretiert.

~Das Projekt wurde durch den Trend zum kompakte-
ren Wohnen inspiriert”, erkléart Jay Osgerby, einer
der Partner des renommierten Designerduos. ,Es ist
eine Abkehr von den riesigen, loungeartigen Bédern
im Spa-Stil, die wir in den letzten Jahren im oberen
Marktsegment erlebt haben, hin zu einem kreativen
Umgang mit kompakten R&dumen, insbesondere in ur-
banen Umfeldern.” Das sieben Quadratmeter grof3e
Bad, als Teil eines Londoner Penthouses konzipiert,
setzt zur Maximierung des Raumgefihls auf natiirli-

ches Licht und verfigt Gber ein raumhohes Fenster so-

wie ein grof3es Oberlicht ilber der Dusche. ,Es geht
darum, den Raum geschickt zu nutzen”, sagt Osger-
by, ,indem wir ihn mit Licht durchfluten und Aussich-
ten bieten.”

Farbe spielt im Skyline-Konzept eine wichtige Rolle,
auch wenn Barber Osgerby bei ihrem durchdachten
Einsatz von den aktuellen Trends abweichen. ,Die

Tendenz geht oft dahin - insbesondere im Moment -,
eine Wand in einer Farbe zu streichen, eine andere
Wand in einer anderen Farbe zu belassen und an ei-
ner weiteren Wand ein grof3es Bild anzubringen”,
stellt Osgerby fest. ,In einem kompakten Raum funkti-
oniert das nicht wirklich.” Als Alternative entschieden
sich die Designer fiir ein monochromes Griin, das sie
mit Fliesen aus ihrer Primavera Kollektion fiir Mutina
umsetzten. Der sanfte Ton der Fliesen erfillt mehrere
Funktionen: ,In der Farbtheorie ist Griin eindeutig
die entspannendste Farbe”, sagt Osgerby. ,Sie ist
ein Verweis auf die Natur. Gleichzeitig gibt sie uns in
dieser Situation die Méglichkeit, eine durchgéngige
Farbpalette zu verwenden, die den gesamten Raum
bestimmt.”

Das Griin der Fliesen bildet einen auffélligen visuel-
len Kontrast zur neuen Matt White Oberfléche der
AXOR One Armaturen und AXOR Universal Circular
Accessoires. Ausgewdhlte Produkte der Kollektion
und des Accessoires-Programms sind au3erdem iber
den AXOR Signature Service in einer Reihe von farbi-
gen Finishes erhdltlich, allesamt kuratiert von Barber
Osgerby. ,,Mit AXOR One haben wir etwas Essenzi-
elles in das raffinierteste Objekt verwandelt, das
méglich war”, bemerkt Osgerby. ,Fir uns représen-
tiert Matt White Reinheit, Schlichtheit und Gelassen-
heit.” Im Badezimmer-Kontext ist Weif3 seit langem
der Inbegriff von Hygiene und Sauberkeit, die Ober-
flache Matt White Gbertrégt diese Bedeutung auf die
AXOR One Armaturen.

Die Farbauswahl ist ein zentrales Thema des Mega-
trends Individualisierung, den die AXOR-Kampagne
~Make it yours!” aufgreift. Die Option, die »
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Farbe Matt White im gesamten Bad zu verwenden,
wie es Barber Osgerby mit dem Skyline Konzept ge-
tan haben, erméglicht individuellen Ausdruck ohne
Kompromisse. Matt White ist nicht nur bei séimtlichen
Armaturen zu finden, von der Waschtischarmatur
Uber die Duschsdule bis hin zum Thermostatmodul,
sondern auch bei allen Accessoires, von Handtuchha-
ken Gber Regale bis hin zu Spiegeln, - sowie der
AXOR Drain Duschrinne. Das Ergebnis ist eine ganz-
heitliche Asthetik, die das Gefishl der Gelassenheit
vermittelt, welches die Designer erzeugen wollten:
»,Das Badezimmer wurde schon immer als Zufluchts-
ort bezeichnet”, sagt Osgerby. ,Ich denke nicht,
dass dies vorbei ist. Diese Rédume gehéren zu den
wenigen, die Erholung von der Hektik des Lebens
bieten.”

Wer also ist der gliickliche Kunde, den Barber
Osgerby mit diesem héchst individuellen Badkonzept
im Sinn hatten? ,Viele Designer sagen sténdig, dass
sie fir den Markt entwerfen, aber wir kénnen das
nicht”, sagt Osgerby. ,Eigentlich entwerfen wir fir
uns selbst. In unserem Studio sind wir uns da alle ei-
nig. Wenn wir etwas nicht entwerfen oder produzie-
ren, in dem wir nicht leben oder das wir nicht ver-
wenden wollen, dann gibt es das einfach nicht. Wie
Sie sehen, sind wir kein Designbiiro. Wir sind Men-
schen, die Dinge entwerfen, die sie lieben.”

Als stimmiger Raum von subtiler Schénheit, der Zu-
flucht vor der pulsierenden Metropole bietet, ent-
spricht das Badkonzept Skyline unmittelbar Osgerbys
persénlicher Vorstellung von Luxus. In den Worten
des Designers: ,Luxus bedeutet Zeit, Fortschritt, Frei-
raum und Reisen. Einiges davon finden wir hier. Die
Idee, sich zuriickziehen zu kénnen, Zeit und Raum
zum Nachdenken zu haben - das ist Luxus.” Und
was hat Personalisierung mit dieser Auffassung von
Luxus als Lebensqualitét zu tun2 ,Wenn man in der
glicklichen Lage ist, seine eigene Umgebung gestal-
ten zu kénnen”, sagt Osgerby, , dann lebt man in sei-
nem eigenen Gemdlde, man lebt in seinem eigenen
Kunstwerk. Und wenn man gliicklich ist mit dem, was
man geschaffen hat, kann man zufrieden sein, was
wiederum bedeutet, dass man sich entspannen
kann.” @
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DESIGNED BY BARBER OSGERBY

AXOR One
AXOR Universal Circular

NEUE OBERFLACHE IN MATT WHITE






PRODUKTNEUHEITEN




AXOR ONE | AXOR UNIVERSAL CIRCULAR ACCESSOIRES

Die reduzierten und elementaren Formen
der Uberaus erfolgreichen Kollektion AXOR One
definieren bekannte Archetypen neu und
bringen zeitloses Design ins Badezimmer. Die neue
Farbe Matt White unterstreicht diese Wirkung

und erweitert die Palette individueller Oberflachen-

veredelungen fir AXOR One. Mit der AXOR
FinishPlus Oberflache Matt White wird einer der
wichtigsten Farbtrends in Design und Innen-
architektur aufgegriffen. Ob als Beitrag zu einem
minimalistischen Badezimmer-Design oder als
architektonisches Highlight - je nach Umgebung
kann sich AXOR One in Matt White, auch er-
génzt um die farblich passenden AXOR Universal
Circular Accessoires, subtil einfigen oder
auch herausstechen.
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DER NEUE COLOR-CODE
Die Vollendung von AXOR One

Die AXOR One Kollektion, designt von Barber Osgerby, folgt der
Intention der Essenz der Einfachheit und interpretiert archetypische
Formen durch radikale Innovation neu. Geprégt von schlanken Sil-
houetten, planen Oberfldchen, weichen Kanten und ausgewogenen
Proportionen, war die Zusammenfihrung mit der Farbe Matt White
fir AXOR der logische néchste Schritt, um das minimalistische und
funktionale Design herauszustellen.
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AXOR ONE

| AXOR UNIVERSAL CIRCULAR ACCESSOIRES

Brausen, Armaturen und Thermostate der AXOR One Kollektion kénnen mit AXOR
Universal Circular Accessoires in Matt White optimal ergénzt werden. Damit wird die
komplette Badezimmerausstattung in einer einheitlichen Designsprache und Farb-

gestaltung méglich.

Die AXOR FinishPlus Oberflache
Matt White unterstreicht die redu-
zierte und elegante Asthetik der
AXOR One Waschtischmischer.
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Chouchou Hotel

Kosmopolitisches Flair und moderne
Raffinesse in der ,, Stadt des Lichts”

IN EINEM PROJEKT
VON MICHAEL MALAPERT
2021
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CHOUCHOU HOTEL

Das Chouchou Hotel, benannt nach einem franzési-
schen Kosenamen, ist eine warmherzige, lebendige
Hommage an Paris fir Géste und Locals gleicherma-
3en. Der gebiirtige Pariser Innenarchitekt Michael
Malapert hat die blau-weif3e Fassade, die ffentlichen
Bereiche und die 63 Zimmer des Hotels entworfen, und
Gberall finden sich reizvolle Beziige zu franzésischem
Handwerk, Design und Kultur. Das Hotel begeistert
nicht nur mit seiner zentralen Lage, sondern auch mit
privaten Spa-Réumen und einem traditionellen franzs-
sischen Markt. Das 9. Arrondissement von Paris, be-
kannt fir seine weltberihmten Opernhéuser und De-
partment Stores, bietet den idealen Rahmen fiir ein
Hotel, das die Vergangenheit und die Gegenwart der
Stadt so sehr feiert. In dieser glanzvollen Atmosphére
grof3stddtischer Eleganz ist es nicht verwunderlich,
dass in den Badezimmern des Hotels der AXOR Sho-
werHeaven und die AXOR Citterio M Kollektion im
glénzenden Brushed Bronze Finish zu finden sind.

AXOR und Chouchou:

in jeder Hinsicht ein Blickfang

Die Kollektion AXOR Citterio M wurde fiir die Metro-
polen dieser Welt entworfen und driickt die urbane
Asthetik von Raffinesse und Eleganz aus. Die reduzier-
ten, schlanken Formen und die unaufdringliche Présenz
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der Kollektion tragen dazu bei, das Chouchou Hotel
in einen Ort des Riickzugs vom pulsierenden Stadtleben
zu verwandeln. In ausgewdéhlten Suiten wird AXOR
Citterio M zusammen mit dem AXOR ShowerHeaven
verwendet, einer Kopfbrause mit drei Strahlarten fir
ein maflgeschneidertes, tiefgreifendes Erlebnis. Die
Oberflache Brushed Bronze, eine von vielen exklusiven
AXOR FinishPlus Oberflachen, wertet den AXOR Sho-
werHeaven und die Kollektion AXOR Citterio M zusétz-
lich auf und setzt markante Akzente in der beruhigen-
den Farbpalette des Hotels in Blau- und Weif3ténen.

Ein Haus mit vielen Einflissen

Das Chouchou Hotel iiberzeugt mit einer eklektizisti-
schen Asthetik, die durch eine sorgfaltig kuratierte Aus-
wahl an Objekten ergénzt wird. Zwei Junior-Suiten, die
nach Liedern von Edith Piaf und Serge Gainsbourg be-
nannt wurden, elekirisieren mit Vintage-Fotografien und
kraftigen Farbakzenten. In der Hauptsuite L'Arrache-
Coeur, die sich auf einen bekannten Roman aus den
1950er Jahren bezieht, séumen Biicher die gesimsten
Waénde. Im Erdgeschoss hat sich das Restaurant Le
Marché als lokaler Hotspot etabliert. Es lockt tagsiber
mit franz&sischer Kiiche und abends mit einem Feinkost-
Markt mit Schinken-, K&se- und Fischplatten. Und in der
Bar Guignette kénnen die Géste unter einem glésernen
Atrium selbstgemachte Cocktails und Live-Entertain-
ment genief3en. Die Auf3enwirkung ist unverkennbar
und dennoch subtil - Géste wissen den charmanten
Esprit des Chouchou Hotels mit seinen hellen Lichtern
und kréftigen Farben immer wieder aufs Neue zu
schétzen. @

CHOUCHOU HOTEL

Hotel
Paris, Frankreich
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KONTAKT

HEADQUARTERS
AXOR/Hansgrohe SE/ AuvestraBe 5-9/77761 Schiltach
Tel. +49 7836 51-0/Fax +49 7836 51-1300/ info@axor-design.com /axor-design.com

DEUTSCHLAND
Hansgrohe Deutschland Vertriebs GmbH/ Auestrafle 5-9/77761 Schiltach
Tel. +49 7836 51-0/Fax +49 7836 51-1300/ info@axor-design.de /axor-design.com/de

OSTERREICH
Hansgrohe Handelsges. m. b. H./ Industriezentrum NO-Sid/ StraBe 2d/M18/2355 Wiener Neudorf
Tel. +43 2236 62830/Fax +43 2236 61905 /info@axor-design.at/axor-design.com/at

SCHWEIZ
Hansgrohe AG/ Industriestrasse 9 /5432 Neuenhof
Tel. +41 56 4162 626/ Fax +41 56 4162 627/ info@axor-design.ch /axor-design.com/ch
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