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MAKE IT YOURS!

Los cuartos de baño forman parte de los 
espacios más íntimos de nuestro hogar. Por 
ello, no es de extrañar que el diseño de estos 
espacios nos afecte. Con «Make it yours!», 
AXOR busca representar las posibilidades 
de personalizar el lujo en el cuarto de baño. 
Con diversidad de estilos, colores impactan-
tes o la excelencia de cada detalle, AXOR 
permite diseñar espacios únicos para perso-
nalidades únicas. Descubre diseños para el 
cuarto de baño creados por interioristas de 
renombre internacional a partir de nuestros 
extraordinarios nuevos productos, además 
de inspirarte en la ejecución de proyectos 
sofisticados y de sumergirte en las fascinan-
tes posibilidades de una presentación expre-
siva del color. 
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MAKE IT YOURS!

El color no es solo el mayor sistema de signos de 
la vida, con el que los animales se comunican y las 
plantas compiten por la polinización: el color mismo es 
pura energía vital. A veces estamos rojos de ira, verdes 
de envidia y deseando que llegue la hora azul. Casi 
nadie puede resistirse a la fascinación de una puesta 
de sol junto al mar. En instantes así, la naturaleza 
nos cautiva con unas cascadas de color exuberantes. 
Los colores actúan como teclas en nuestro piano de 
recuerdos y emociones. Los utilizamos para expresar 
estados de ánimo y nos vestimos en consecuencia. 
No en vano, existe una tendencia de la moda de 
los últimos años llamada «dopamine dressing»: los 
colores y los toques vivos garantizaban el buen humor 
incluso en los tiempos difíciles del coronavirus. Todos 
somos expertos y expertas en el gusto por los colores. 
132 millones de células visuales se encargan de que 
podamos distinguir 20 millones de tonalidades: todo 
un regalo de la evolución para poder detectar con más 
rapidez la fruta madura. 

Un sonido de ensueño

El teórico del color Johannes Itten afirmaba que la 
esencia del color es «un sonido de ensueño». Al mismo 
tiempo, decía que el color es «la luz convertida en 
música». Sin embargo, ¿qué se esconde en realidad 
detrás de esto? ¿Por qué nos fascina tanto el color? 
Según los psicólogos, porque nos afecta en muchos 
sentidos y porque nos permite sacar a relucir nuestra 
personalidad. Investigadores como Axel Buether 
ven incluso una conexión directa entre los colores 
que elegimos y la impresión que queremos causar 
en los demás; por supuesto, casi siempre positiva. 
¿Quién no quiere parecer atractivo y lleno de 
vitalidad? El color puede tener justamente ese efecto. 
Nos proporciona atractivo y, a nuestro hogar, una 
identidad inconfundible. Nada transforma tanto un 
espacio como el color de las paredes o del mobiliario, 
ya que refleja las modas cambiantes y la concepción 
artística de quien lo escoge. Cómo decoramos 
y qué combinaciones elegimos subraya nuestra 
personalidad. Podemos optar de manera consciente 
por los contrastes o buscar una armonía clásica: el 
color despierta sentimientos y es reflejo del gusto 
personal.

La influencia de lo especial

El minimalismo y la reducción funcionan a la perfección 
en un mundo colorido, incluso estridente. Por ello, 
una parte del Modernismo se decantó en un primer 
momento por los edificios blancos y los interiores 
puristas. Sin embargo, incluso el propio Le Corbusier 
estaba fascinado por el color y desarrolló un sistema 
de 63 tonos a juego que describió meticulosamente: 
el potente azul cerúleo llama la atención, mientras 
que el gris medio mantiene su elegancia y carácter 
comedido. La «Polychromie architecturale» de Le 
Corbusier ha experimentado un renacimiento en los 
últimos años. Para el artista suizo, el color formaba 
parte de la planificación y era casi tan importante 
como el propio diseño. Artistas como James Turrell u 

El color es sinónimo de vida, 
proporciona alegría y subraya 

nuestra personalidad
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MAKE IT YOURS!

Ólafur Elíasson lograron incluso entretejer el espacio, 
la luz y el color en una misma unidad con cualidades 
casi trascendentales.

El color está en boga. También en la arquitectura. «De 
vez en cuando hay que recordar que el color forma 
parte de las posibilidades arquitectónicas», afirma el 
reconocido arquitecto Bjarke Ingels, a lo que añade: 
«En ocasiones parece arriesgado trabajar con él, 
pero merece la pena». Así lo demuestran las salas de 
exposiciones que están renegando del «cubo blanco» 
y van cubriendo las paredes con papel pintado y telas 
o aplicando colores vivos. El color es una muestra 
de buen gusto y de alegría de vivir. Las cafeterías 
y restaurantes se presentan con combinaciones 
de colores frescos, poco convencionales y a veces 
atrevidos, que crean espacios especiales. Lo mismo 
sucede en los espacios privados y en las tiendas 
insignia de las principales marcas de lujo. La época 
de la reducción purista y la contención forzada ha 
pasado a la historia. El color desempeña un papel 
protagonista en la arquitectura y el diseño. Subraya 
las texturas y modula los ambientes. Crea espacio y 
nos distancia de lo cotidiano.

El color como expresión de nuestra 
personalidad

No hace falta saber de psicología para experimentar 
el efecto de los colores: estimulan, atraen e incitan. 
Nuestro mundo está repleto de colores, desde el 
sencillo archivador hasta la señal de tráfico o la tarjeta 
de visita. El color no es trivial. Depende de la armonía 
de los acordes cromáticos, de las transiciones que se 
presentan y de determinados tonos. En la interacción 
entre el espacio y la arquitectura, el color se revela con 
todo su poder. Lyonel Feininger estaba entusiasmado 
con la escalera de su estudio a principios de los 
años 20. Era «un sumo gozo, tan graciosa, con el 
pasamanos rojo de la barandilla sobre los barrotes 
azul cobalto de la escalera». Esta sensación se puede 
volver a experimentar hoy en las renovadas Casas 
de los Maestros de la Bauhaus en Dessau. La casa 
de Paul Klee parecía una acuarela tridimensional de 
techos amarillos como el sol y paredes verde abeto. 
Su vecino Kandinsky llegó a combinar ribetes amarillo 
yema en la escalera con suelos negros para crear una 
verdadera explosión de color. Por supuesto, que las 
paredes fueran en el tono adecuado era algo a tener 
muy en cuenta en Dessau, hasta el punto de que Paul 
Klee exigió durante una visita a las obras que «las 
ventanas se pintaran con tonos más intensos». Es 
precisamente esta riqueza la que hace que el diseño 
cromático suponga todavía hoy una experiencia y 
un viaje a nuestro interior, como espejo de nuestras 
visiones y deseos condensados en un espacio. Se trata 
de un viaje muy personal. Completamente propio.

El baño saca a relucir sus colores

El color es el elemento de diseño predilecto de los 
lugares especiales. Esto incluye también el cuarto de 
baño, un espacio que subraya nuestra personalidad 
como ningún otro. En él se unen la experiencia 
háptica, la sensualidad y la alegría del cromatismo. 
Ya lo afirmó Pablo Picasso con la idea de que el arte 
limpia del alma el polvo de la vida cotidiana. ¿Por qué 
no conseguirlo en un cuarto de baño muy especial?  
El diseño del baño futurista «Utopian Dream» 
desarrollado por el estudio español Masquespacio, 
desde luego, se aleja de todo lo cotidiano. Ana 
Milena Hernández Palacios y Christophe Penasse 
celebran el cuarto de baño como un templo en el 
que descansamos del «polvo de la vida cotidiana». 
Con este objetivo, los diseñadores se concentraron en 
objetos y materiales cuidadosamente seleccionados: 
el lavabo, la bañera, la ducha y los accesorios, como 
los toalleros, combinan en el acabado AXOR Cromo 
Negro Pulido. El lujo siempre se despliega cuando 
se cumplen los deseos más especiales. Por ello, el 
Servicio AXOR Signature transforma los grifos del 
baño en piezas únicas. Los marca con láser, imprime 
y graba firmas, modifica las manecillas y ofrece 
combinaciones de colores personalizadas, como 
la selección AXOR One Colors, desarrollada por el 
dúo de diseñadores británicos Edward Barber y Jay 
Osgerby: Aguamarina, Coral, Hielo, Piedra, Concha 
o Arena. De este modo, la visión personal de un baño 
de lujo se convierte en una realidad. Por supuesto, el 
color forma parte de todo ello.
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MASQUESPACIO

Utopian 
Dream





«�Sobre todo los espacios 
de lujo requieren 
de elementos que 
destaquen, que sean 
creativos e individuales».

FROM PERSONALITIES FOR PERSONALITIES
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Ana Milena Hernández Palacios y 
Christophe Penasse fundaron su estudio 
de diseño Masquespacio en Valencia en 
el año 2010. Masquespacio ya nos tras-
lada en su nombre la idea de «más que 
un espacio» y adopta un enfoque refres-
cante en cada proyecto, creando interio-
res eclécticos y coloridos que siempre son 
únicos. Además de diseñar espacios para 
restaurantes, hoteles y grandes marcas en 
cuatro continentes, Palacios y Penasse tam-
bién diseñan muebles y objetos artesana-
les bajo su marca Mas Creations. Han ga-
nado numerosos premios internacionales, 
como el Young Talent of the Year Award 
de Elle Decoration en 2020.

MASQUESPACIO: UTOPIAN DREAM
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viajado a grandes ciudades de todo el mundo, reple-
tas de rascacielos, y esos entornos son impresionan-
tes y realmente modernos». La visión de Palacios se 
expresa en la utilización de materiales como el hor-
migón sellado, el roble y el acero, además de en las 
altísimas ventanas en forma de ojiva, como reflejo de 
los rascacielos que hay tras ellas. Al mismo tiempo, 
la idea de una metrópolis emergente ha dado a los 
diseñadores libertad para experimentar con materia-
les nuevos e inesperados, como el aluminio cepillado 
y la lámina de cromo iridiscente. «Cuando estás en 
una ciudad emergente, no hay mucho que nos per-
mita hablar de un estilo definido», afirma Penasse, 
citando como ejemplo la Ciudad de Panamá. «Está 
en ciernes, aún en desarrollo. Por supuesto que hay 
un determinado estilo, pero lo que ves no te limita... 
De esta manera, es mucho más sencillo innovar».

Otro elemento clave del lenguaje del diseño es la 
sorprendente interacción de colores y superficies. 
En Masquespacio todo comenzó con la elección 
del Cromo Negro Pulido, uno de los acabados ex-
clusivos de AXOR FinishPlus. La perfecta armonía 
de los colores conforma una sorprendente unidad 
entre los productos de la colección AXOR Starck, 
la gama AXOR ShowerComposition, los lavabos y 
bañeras AXOR Suite, los desagües AXOR Drain y los 
accesorios AXOR Universal Rectangular. «Teníamos 
una idea clara de los colores que debían tener los 
productos AXOR», comenta Penasse, «y en nuestros 
proyectos es importante que todo esté equilibrado y 
que no elijamos cualquier cosa... así que hicimos del 
color de los accesorios el punto de partida». ▸ 

Una experiencia mística más allá 
de las nubes

El estudio de diseño valenciano Masquespacio re-
curre a una combinación de colores vivos y detalles 
inesperados para crear interiores distintivos que evo-
can emociones y ofrecen experiencias únicas. Para 
la campaña de AXOR Make it yours!, AXOR pidió 
a los fundadores del estudio —la colombiana Ana 
Milena Hernández Palacios y el belga Christophe 
Penasse— que diseñaran los fundamentos del baño 
de una suite de hotel que encarnara su visión perso-
nal del lujo. La respuesta de los diseñadores, con el 
título de «Utopian Dream», es un espacio de 20 m2 
de techos altos que equilibra influencias neoclásicas 
y futuristas. 

Utopian Dream se concibió como el cuarto de baño 
de un hotel de lujo en una metrópolis emergente y 
refleja el amor de los diseñadores por los viajes, 
transformando lo ordinario para crear un espacio 
de armonía, reflexión y asombro. Palacios y Penas-
se han materializado su diseño con una gama de 
productos AXOR en Cromo Negro Pulido. Han em-
pleado grifería de lavabo y un grifo de bañera de 
pie de la colección AXOR Starck, así como el nuevo 
lavabo y la bañera AXOR Suite y los accesorios 
AXOR Universal Rectangular, todos ellos diseñados 
por Philippe Starck. Su concepción del baño se com-
pleta con el nuevo desagüe de ducha AXOR Drain, 
también en Cromo Negro Pulido.

Para Palacios, que visita con frecuencia lugares en 
el extranjero, el entorno urbano de la suite del hotel 
supuso todo un viaje de la imaginación. «Lo primero 
que hice fue cerrar los ojos y viajar», afirma. «He 

MASQUESPACIO: UTOPIAN DREAM
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Al mismo tiempo, el Cromo Negro Pulido de las 
griferías favorece una interacción dinámica con los 
reflejos rojos de la ciudad circundante, que se ven 
realzados con las brillantes columnas cromadas. 
Los suelos de hormigón y las superficies de aluminio 
cepillado aportan ese equilibrio al que hace refe-
rencia Penasse, al igual que los lavabos y la bañera 
de AXOR Suite. Fabricados en SolidSurface blanco, 
los productos AXOR Suite incorporan elementos de 
Cromo Negro Pulido que añaden un toque personal 
a sus formas limpias y atemporales.

Masquespacio ha diseñado una distribución dife-
renciadora en este cuarto de baño, con la bañera 
AXOR Suite como elemento estructurador. «La bañe-
ra es la protagonista», explica Palacios. «Cada zona 
tiene un enfoque distinto. Por ejemplo, allí donde hay 
grifos y lavabos, las superficies son lisas. Donde está 
la ducha, hay un arco de medio punto». Los amplios 
arcos de la arquitectura se convierten en el escena-
rio perfecto de la zona de la ducha. «Si se integran 
los arcos, la vitalidad es mayor. Aunque el resultado 
sea muy futurista y un poco surrealista». 

Bajo una cúpula y rodeada de agua, la bañera enca-
ja a la perfección con el huésped del hotel que Mas-
quespacio ha imaginado para diseñar el cuarto de 
baño. «Es una persona con mucha determinación», 
cuenta Penasse. «Es muy masculino. A la vez que 
siempre positivo. Para él, todo es magnificente. Todo 
es posible y está abierto a cualquier cosa. Justo eso 
es lo que presenta esta parte del proyecto: su actitud 
abierta y su espíritu positivo, su mirada hacia el futu-
ro sin tener miedo a nada».

Siendo un proyecto atrevido pero equilibrado, 
«Utopian Dream» crea un espacio distintivo e im-
presionante que permite al usuario desconectar por 
completo del mundo exterior. Pero ¿hasta qué punto 
se corresponde con la noción del lujo de los diseña-
dores? «En nuestro diseño siempre utilizamos algo 
del pasado, algo del presente y algo del futuro», 
destaca Palacios. «Pero siempre es importante que 
el espacio tenga algo que destaque, que sea creati-
vo e individual». En este caso, los productos AXOR 
cumplen a la perfección estos requisitos, tal y como 
señalan los diseñadores. Penasse añade: «Al final, 
por supuesto, lo que se busca es sentirse bien. Para 
ello, la calidad es importante. Y ahí es donde entran 
en juego los productos AXOR». ▯

FROM PERSONALITIES FOR PERSONALITIES
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NUEVOS PRODUCTOS

DESIGNED BY PHILIPPE STARCK

AXOR 
ShowerComposition
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NUEVOS PRODUCTOS
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La ducha es un espacio muy íntimo que debe poder 
adaptarse con flexibilidad a las necesidades de cada 

persona. El diseñador de renombre internacional 
Philippe Starck ha creado AXOR ShowerComposition, 

que lleva a la ducha un lenguaje de diseño nuevo, 
moderno y atemporal. La gama se caracteriza por 
sus superficies planas y elegantes y por unos perfi-

les ultrafinos en una composición arquitectónica que 
ofrece nuevas posibilidades de expresión personal. 

Ya sea como panel de ducha todo en uno o para dis-
poner individualmente de módulos flotantes, AXOR 
ShowerComposition destaca por sus extraordina-

rias funciones. Por ejemplo, el impresionante chorro 
PowderRain de la ducha fija o de la ducha de cer-
vicales, con ángulo de inclinación ajustable. AXOR 
ShowerComposition ofrece un máximo de opciones 

con un mínimo de recursos.

AXOR SHOWERCOMPOSITION
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NUEVOS PRODUCTOS

REFLEJAR LA SINGULARIDAD: TODA 
UNA DECLARACIÓN DE INTENCIONES 
ARQUITECTÓNICA

AXOR ShowerComposition se caracteriza por un 
diseño reducido y rectilíneo, en el que la poca pro-
fundidad del rociador de ducha se equilibra con 
la generosa anchura de los paneles verticales y 
los embellecedores de los módulos de termostato, 
que solo sobresalen 10 mm de la pared. Mientras 
que el panel de ducha de sencilla instalación ofre-
ce una funcionalidad completa en un mismo set, 
los módulos de ducha y termostato pueden mon-
tarse y disponerse por separado para que la expe-
riencia de ducha esté totalmente personalizada.
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AXOR SHOWERCOMPOSITION
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NUEVOS PRODUCTOS

LA INNOVACIÓN SE UNE AL DISEÑO
Ducharse se convierte en toda una experiencia

Con su versatilidad y facilidad de instalación, la gama AXOR 
ShowerComposition está disponible en varias configuraciones. El pa-
nel de ducha todo en uno combina una ducha fija, una ducha de cer-
vicales, un módulo de termostato y una teleducha, así como un nuevo 
flexo de ducha con revestimiento textil. AXOR ShowerComposition 
también está disponible como módulo de ducha fija de un chorro, 
como ducha fija de un chorro y ducha de cervicales o como ducha 
fija de dos chorros y una ducha de cervicales. Un módulo indepen-
diente y ajustable de la ducha de cervicales de un chorro ofrece 
una flexibilidad adicional. La serie está disponible en toda la gama 
de acabados exclusivos AXOR FinishPlus, incluido el Negro Mate.
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PHILIPPE STARCK

Además de PowderRain, que envuelve el cuerpo en finísimas go-
tas, las duchas fijas seleccionadas incorporan un chorro de forma 
cónica. La temperatura y la cantidad de agua se regulan por se-
parado de forma muy intuitiva. Las medidas de las duchas AXOR 
ShowerComposition encajan a la perfección con las de los acceso-
rios AXOR Universal Rectangular, lo que garantiza que el diseño sea 
uniforme en toda la zona de ducha. La mayoría de los componentes 
se fabrican en Alemania, reduciéndose así la huella de carbono de 
la gama.

«�Con la nueva gama 
de duchas AXOR 
ShowerComposition 
hemos integrado de 
tres a cuatro objetos 
en uno para crear una 
composición».

AXOR SHOWERCOMPOSITION
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NUEVOS PRODUCTOS

NUEVO PRODUCTO

AXOR Drain
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AXOR Drain convierte el desagüe de ducha en un 
objeto de diseño que completa la estética de cualquier 

cuarto de baño AXOR. Los desagües AXOR Drain 
están disponibles en la misma amplia gama de colores 

y acabados AXOR FinishPlus que las colecciones y 
programas AXOR. Por su excelente funcionalidad, 
son toda una declaración de intenciones. El primer 
diseño de la gama se caracteriza por una estética 

sencilla y homogénea, sin juntas de silicona visibles, 
que armoniza con los distintos materiales del suelo 
de la ducha, desde el mármol hasta la porcelana, 

pasando por el travertino y la pizarra. Gracias a una 
innovadora tecnología de reciente desarrollo y a la 
extraordinaria calidad de AXOR, los desagües de 

ducha son fáciles de instalar, requieren un mínimo de 
limpieza y permiten acceder fácilmente al respectivo 

mecanismo de desagüe, ya sea sifón o Dryphon.

AXOR DRAIN
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Los nuevos desagües AXOR Drain cuentan con 
unas rejillas de diseño rectangular elegante y mini-
malista y están disponibles en todos los acabados 
AXOR FinishPlus PVD, así como en cromo clásico 
y en Negro Mate y Blanco Mate. 

INDIVIDUALIDAD HASTA EL ÚLTIMO DETALLE
Los desagües de ducha se convierten en un objeto de diseño

Sin juntas de silicona a la vista, el desagüe AXOR Drain se integra a 
la perfección en la superficie donde se coloca y puede desmontar-
se sin ningún esfuerzo gracias a la herramienta suministrada. Para 
que sea posible desarrollar un diseño preciso y a medida, está dis-
ponible en dos tipos de instalación: mural o libre en el suelo. La 
plantilla extraíble que sirve de ayuda para la instalación garantiza 
la colocación perfecta de los azulejos antes de incorporar el set 
externo. Como solución de drenaje, los usuarios pueden elegir en-
tre el sifón estándar preinstalado y el Dryphon suministrado, que 
cuenta con una membrana de silicona de apertura automática. La 
tecnología Dryphon permite una mayor capacidad de drenaje (de 
hasta 55 l/min), lo que evita que se depositen residuos y reduce la 
limpieza al mínimo. Además, AXOR Drain también utiliza uBox, un 
set básico ajustable en altura y hermético que combina con todos los 
productos AXOR. Está disponible en tres variantes para adaptarse a 
distintas posibilidades de instalación.

AXOR DRAIN
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NUEVOS PRODUCTOS

DESIGNED BY PHILIPPE STARCK

AXOR Suite
Lavabos y bañeras
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NUEVOS PRODUCTOS
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Con su diseño elegante y el acabado de sus detalles, 
el lavabo y la bañera AXOR Suite, creados por el 

diseñador de renombre internacional Philippe Starck, 
aportan un toque tan armonioso como personal al 

interior de cualquier cuarto de baño. Para aumentar 
la durabilidad y la resistencia, todas las piezas están 
fabricadas con material Solid Surface. Los contornos 

fluidos, las curvas precisas y las cubetas interiores 
«suaves» transmiten un aspecto limpio y moderno 
que despierta un gran atractivo. Al mismo tiempo, 

elementos específicos, como una repisa para la 
bañera o un marco alrededor del lavabo, permiten 

expresar el carácter individual de cada usuario.

AXOR SUITE
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NUEVOS PRODUCTOS

Los lavabos AXOR Suite son lavabos versátiles, 
redondos o rectangulares, que pueden montarse 
en cualquier mueble o superficie adecuada. Los 
lavabos redondos están disponibles en dos tama-
ños: con un diámetro de 300 mm y de 400 mm. 
Los lavabos rectangulares están disponibles en 
tres tamaños: 285 x 285 mm, 400 x 400 mm y 
600 x 400 mm. 

«�Los nuevos lavabos y bañeras AXOR Suite 
combinan el metal con SolidSurface y, 
así, representan la atemporalidad y la 
elegancia».
PHILIPPE STARCK
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UNIVERSALIDAD ÚNICA: ADAPTADO A TU CARÁCTER

Cuadrados, rectangulares o redondos, los lavabos AXOR Suite son 
objetos atemporales, universales y elegantes. Los caracterizan unas 
líneas curvas precisas y unas cubetas interiores suaves y lisas. Se 
enmarcan en Negro Mate, Cromo o en uno de los acabados pulidos 
o cepillados AXOR FinishPlus, permitiendo dar un toque personal 
al cuarto de baño. «El nuevo lavabo AXOR Suite combina el metal 
con Solid Surface, un material de alta tecnología. Por ello, destaca 
su durabilidad y su elegancia», afirma el diseñador Philippe Starck. 

AXOR SUITE
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AXOR SUITE

La bañera, redondeada en los extremos y recta en los laterales, tiene unas medidas 
generosas de 1900 x 830 mm. En AXOR Suite la repisa opcional deja espacio para 
los objetos favoritos, desde libros hasta productos de cuidado corporal. Como existe 
una amplia gama de posibles acabados, pueden escogerse aquellos que hagan juego 
con todos los demás productos AXOR del cuarto de baño, con lo que se garantiza 
un diseño homogéneo.

UN DISEÑO PARA LA ETERNIDAD
Toda una declaración de intenciones en el baño

Aunque sea tan solo por su tamaño, la bañera es la protagonista de 
la mayoría de los cuartos de baño. Con el elegante modelo AXOR 
Suite, Philippe Starck no solo ha dado prioridad a un diseño atempo-
ral y universal, sino también a los materiales duraderos. La utilización 
de Solid Surface, una superficie resistente que repele la suciedad y 
que se elabora a partir de materiales naturales y resina acrílica pura, 
cumple la pretensión de Starck: «Un diseño para la eternidad». No 
porosa y fácil de limpiar, la Solid Surface es la superficie ideal para 
entornos que requieren los más altos niveles de higiene.
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Un hospital histórico adopta una nueva vida 

Rosewood 
São Paulo 

EXPERIENCIAS
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Pese a ser un hotel recién llegado al panorama del lujo 
de São Paulo, el Rosewood São Paulo ya se ha con-
vertido en uno de los destinos más emocionantes de 
la ciudad. Bajo la dirección del empresario Alexandre 
Allard y planificado por destacados diseñadores in-
ternacionales, como el arquitecto ganador del Premio 
Pritzker Jean Nouvel y el visionario director artístico 
Philippe Starck, Rosewood São Paulo es todo un ho-
menaje a Brasil. El hotel está ubicado en un antiguo 
hospital, la Maternidad Matarazzo, y es el corazón 
del enclave Cidade Matarazzo, un complejo formado 
por edificios históricos con 30 000 m2 llamado a con-
vertirse en el mayor proyecto de suprarreciclaje de 
Brasil. Jean Nouvel mantuvo la arquitectura histórica 
del lugar a la vez que añadió nuevos elementos, como 
la torre Vertical Garden del hotel. Con más de 160 ha-
bitaciones y 100 suites disponibles para la venta, la 
torre es una impresionante alternativa a los rascacielos 
de la ciudad. Para el diseño interior del hotel, Philippe 
Starck trabajó con docenas de artistas y artesanos 
locales con el fin de crear una de las mayores colec-
ciones de obras de arte originales de la ciudad. 

Presentación del patrimonio cultural de 
São Paulo

En línea con la filosofía «Sense of Place®» del Ro-
sewood Hotel Group, que dicta que el carácter de un 
lugar influye en la identidad de los hoteles, el diseño 
del Rosewood São Paulo se inspira en las raíces de 
Brasil. Starck trabajó junto con un grupo de 57 ar-
tistas y artesanos brasileños por encargo del Grupo 
Rosewood para concebir el hotel como un proyecto 
artístico único. Los artistas, que solo debían regirse por 
una consigna —que su creatividad respetara el pasado 
y apuntara al futuro—, produjeron más de 450 obras, 
desde pinturas inspiradas en grafitis hasta alfombras 
con motivos de la fauna local. En los dormitorios, los 
huéspedes encuentran madera muy pulida y materia-
les lujosos. Los baños de mármol blanco se completan 
con cálidos detalles de madera y, por supuesto, con la 
colección AXOR Starck en Bronce Cepillado. 

ROSEWOOD SÃO PAULO
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AXOR STARCK
Un lugar moderno y lujoso en el que relajarse: en 
los cuartos de baños del Rosewood São Paulo, en 
los que predomina el mármol blanco, el diseñador 
Philippe Starck añade toques elegantes con los 
productos minimalistas AXOR Starck en Bronce 
Cepillado. 

Armonía arquetípica con AXOR Starck 

Inspirada en una sencilla bomba manual, AXOR Starck 
encaja a la perfección con la aspiración estética del 
hotel de hacer congeniar el pasado y el futuro. La 
grifería de lavabo AXOR Starck incorpora un meca-
nismo ultraplano para regular el caudal, mientras que 
la elección de la manecilla joystick del Rosewood São 
Paulo refleja un aspecto racional y reducido. En la 
bañera, la forma arquetípica se transforma con una 
imponente grifería exenta con una funcionalidad ex-
cepcional, acentuada por el termostato AXOR Starck 
y la teleducha de bastón. A juego con la colección en 
Bronce Cepillado, Starck ha desarrollado una elegan-
te paleta de colores para los cuartos de baño del Ro-
sewood São Paulo, creando una atmósfera de calma 
y bienestar en la que los huéspedes pueden relajarse 
de verdad.

Un emblema del pasado y del futuro de la 
ciudad 

El Rosewood São Paulo es un hotel superlativo en mu-
chos sentidos, pero este impresionante oasis metro-
politano nunca pierde de vista su historia. Es posible 
encontrar referencias al patrimonio histórico por todas 
partes: desde las habitaciones restauradas y recon-
vertidas, pasando por la fachada del edificio hasta 
las obras de arte vinculadas a las raíces culturales de 
Brasil. Todo ello, combinado con una serie de servicios 
excepcionales —dos piscinas, un cine, un estudio de 
música, amplias salas de eventos, un concepto de bien-
estar integral...—, lo convierte en un lugar emblemático 
con un pasado icónico. ▯

ROSEWOOD SÃO PAULO

Hotel
São Paulo, Brasil

ROSEWOOD SÃO PAULO
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Gretel & Hänsel





FROM PERSONALITIES FOR PERSONALITIES

«�Fue la Selva Negra, 
el hogar de AXOR, 
la que dio lugar al 
iconográfico cuento del 
bosque que es Gretel & 
Hänsel».
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USHI TAMBORRIELLO: GRETEL & HÄNSEL

Ushi Tamborriello y su equipo crean espa-
cios únicos que aúnan en su singularidad 
el lugar, el tiempo y la funcionalidad. Esta 
diseñadora de interiores y escenógrafa 
afincada en Suiza fundó el estudio ushi-
tamborriello en 2004. Desde entonces, se 
ha ganado una reputación internacional 
por sus conceptos reflexivos, refinados y 
muy originales. Desde centros de bienestar 
a hoteles extraordinarios, desde restauran-
tes a exposiciones...: sus obras son siem-
pre estéticamente independientes entre sí 
y cuentan con múltiples atmósferas que 
permiten vivir experiencias absolutamente 
personales y sensuales. 
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Con Gretel & Hänsel, la interiorista afincada en 
Suiza Ushi Tamborriello y su equipo presentan un 
cuarto de baño cargado de una elegancia discreta, 
una gran comodidad y una intensidad narrativa. 
Ambientado temáticamente en la Selva Negra, el 
concepto de baño de 15 m2 es la respuesta personal 
de Tamborriello a la campaña «Make it yours!» de 
AXOR. Además, es un impresionante ejemplo de la 
interacción entre narración y espacio. Concebido 
como cuarto de baño privado de un Hänsel moder-
no y una Gretel contemporánea, los personajes cen-
trales del cuento de los hermanos Grimm, el cuarto 
de baño es un reflejo espacial de estos protagonistas 
imaginarios. Las dos personalidades diferentes se 
reflejan también en la correspondiente selección de 
productos AXOR, entre los que se incluyen AXOR 
MyEdition, los nuevos lavabos AXOR Suite y AXOR 
ShowerComposition, así como los accesorios AXOR 
Universal Rectangular y AXOR Drain, en Negro 
Mate u Oro Rojo Pulido.

«Los productos de AXOR giran en torno a los térmi-
nos de individualidad, personalización y, en defini-
tiva, a la personalidad de cada usuario», comenta 
Tamborriello. «Vimos claro rápidamente que la me-
jor manera de abordar un personaje de ficción era 
escenográficamente. Cuando nos percatamos, se nos 
abrieron nuevos mundos. Nos inspiramos en nuevas 
opciones de materiales para los grifos, los lavabos y 
los accesorios: maderas oscuras, bronce y mármol», 
añade. «Las canteras de Carrara se convirtieron en 
un tema central, además de Miguel Ángel y su idea 
de liberar la escultura de la piedra... No obstante, 
en última instancia, fue la Selva Negra, el hogar de 
AXOR, con sus numerosos relatos, la que dio lugar 
al iconográfico cuento del bosque que es Gretel & 
Hänsel». 

El cuento es conocido, pero Tamborriello amplía 
la narración, preguntándose cómo vivirían hoy los 
famosos hermanos en el aquí y el ahora y cómo pue-
den reflejarse en el espacio sus caracteres diferentes. 
La diferencia entre ambos protagonistas dio lugar a 
un concepto espacial con un contraste propio. Hasta 
los grifos individuales, la puesta en escena impulsa 
juguetonamente la narración. Hänsel, por ejemplo, 
opta por el lavabo cuadrado AXOR Suite, mientras 
que Gretel prefiere la versión redonda... ¿o era al 
revés? Los grifos AXOR MyEdition coronan ambos 
lavabos; el de Gretel, con encimera de nogal ameri-
cano y acabado Oro Rojo Pulido; el de Hänsel, con 
encimera de mármol blanco y acabado Negro Mate. 
«Esta dualidad caracteriza todo el diseño. El mármol 
blanco claro de las paredes laterales contrasta con 
la solidez y la elegancia del mármol negro del suelo 
y el techo», afirma Tamborriello. 

Con la ambientación del cuento en la montañosa Sel-
va Negra, el diseño espacial también se desarrolló 
en un tercer nivel: «Queríamos utilizar estos 15 m2 
de una forma bien pensada e innovadora», continúa 
Tamborriello. «Nos hemos movido por el espacio no 
solo de delante hacia atrás y de derecha a izquier-
da, sino también de abajo a arriba». Un gran marco 
domina ahora la disposición espacial del cuarto de 
baño. Divide el espacio en una zona frontal activa, 
con lavabos, espacios de almacenaje y asientos, y 
una zona trasera contemplativa con bañera y ducha 
con vistas a la naturaleza. Las dos secciones espacia-
les están conectadas por una barandilla de piscina, 
un elemento definitorio y cargado de simbolismo 
que enlaza con ingenio los dos mundos. En todas 
las zonas, la sutil iluminación de Jörg Krewinkel 
y su equipo, de Lichtkompetenz, profundiza esa 

Un lugar para la magia y la 
tranquilidad en la Selva Negra

FROM PERSONALITIES FOR PERSONALITIES
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USHI TAMBORRIELLO: GRETEL & HÄNSEL

atmósfera íntima y reposada. En la zona de la du-
cha, una ventana de cristal estriado proporciona 
intimidad y conexión con el mundo exterior. Estos 
detalles ayudan a crear un espacio que responde 
a una tendencia mundial: la demanda de cuartos 
de baño que ofrezcan tanto un lugar de retiro de la 
vida cotidiana como un escenario para la expresión 
propia. En Gretel & Hänsel se aúnan estas dos exi-
gencias, por ejemplo, en el panel de ducha AXOR 
ShowerComposition en Negro Mate o en el caño 
de bañera AXOR MyEdition, que cuenta con una 
encimera de nogal americano. También el módulo 
de ducha AXOR ShowerComposition con teleducha 
y módulo de termostato en Oro Rojo Pulido ofrece 
más posibilidades de personalización. Los accesorios 
AXOR Universal Rectangular sirven como esculturas 
funcionales en todo el cuarto de baño y están acaba-
dos en Oro Rojo Pulido o Negro Mate. 

Pese a sus contrastes, o quizá justamente por ellos, 
la visión de Tamborriello y su equipo es coherente y 
distintiva. Todos los elementos están equilibrados en-
tre sí, según las preferencias de las personalidades, 
desde el diseño del cuarto de baño hasta la varie-
dad de referencias y la paleta de colores. «Trabajar 
en esta interacción tan sensible entre exposición, 
instalación y diseño clásico de interiores requería 
un profundo compromiso con el tema en cuestión», 
afirma Tamborriello. «Nuestro objetivo era hacer del 
proyecto una declaración espacial viable, poética, 
pero también capaz de resistir las tormentas del día 
a día». En este sentido, no cabe duda de que Gretel 
& Hänsel consigue contar su propio cuento. ▯
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DESIGNED BY PHOENIX

AMPLIACIÓN DE LA GAMA Y NUEVO ACABADO
NEGRO MATE

AXOR MyEdition
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AXOR MYEDITION

AXOR MyEdition es toda una declaración de la 
personalidad. Monolítico y de diseño rectilíneo, el 
grifo está coronado con una elegante placa del 

material seleccionado. Este año, tres nuevos modelos 
de grifos amplían la gama AXOR MyEdition. Las 
superficies AXOR FinishPlus, que ahora también 
incluyen el acabado Negro Mate, permiten una 

individualización todavía mayor de AXOR MyEdition. 
Toda la colección AXOR MyEdition y los accesorios 

AXOR Universal Rectangular a juego estarán 
disponibles en este color, que resulta especialmente 

expresivo y moderno.
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DIVERSIDAD POR EXCELENCIA
Ampliación de la colección AXOR MyEdition

Con la incorporación a AXOR MyEdition del mezclador monoman-
do de lavabo 110, el mezclador de lavabo de 3 agujeros 110 y el 
mezclador de lavabo de 3 agujeros empotrado, AXOR aumenta la 
gama de la colección. El llamativo lenguaje del diseño sigue siendo 
monolítico y rectilíneo.
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UN TOQUE ASERTIVO EN EL LAVABO
Un nuevo acabado para AXOR MyEdition

Todos los productos de la colección AXOR MyEdition, así como de-
terminados productos complementarios de la gama AXOR Showers 
o los accesorios AXOR Universal Rectangular, ahora también están 
disponibles en el acabado AXOR FinishPlus Negro Mate.

Los productos de la colección AXOR MyEdition pueden complementarse a la per-
fección con los accesorios AXOR Rectangular Universal: el diseño y la expresión se 
coordinan entre sí. Ahora también es posible una combinación de colores unitaria en 
el expresivo Negro Mate. 

AXOR MYEDITION
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Sonne Seehotel
Un hotel cargado de historia que mira 

hacia nuevos horizontes 

AXOR ONE
AXOR UNIVERSAL ACCESORIOS

―

EN UN PROYECTO DE
USHI TAMBORRIELLO

2022

EXPERIENCIAS
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Ubicado en un promontorio en el lago de Sempach, en 
el corazón de Suiza, el Sonne Seehotel lleva 172 años 
alojando a huéspedes en sus diferentes espacios. El 
hotel existente se reformó ampliamente en 2022, y la 
diseñadora de interiores suiza Ushi Tamborriello y su 
equipo rediseñaron el vestíbulo, los restaurantes, las 
habitaciones y la sala de conferencias. Siguiendo el 
deseo de los propietarios de «profundizar en la idea 
del sol que da nombre al hotel y ampliar el contexto del 
universo», Tamborriello creó unos interiores abiertos 
muy vinculados a la historia del hotel, así como al 
lago que lo rodea y con referencias al sol, la luna y 
las estrellas. En las 16 nuevas suites, los huéspedes 
encuentran un lujo particular, perfectamente 
encarnado por la escultural colección AXOR One y 
los accesorios AXOR Universal con acabado Bronce 
Cepillado.

Simbiosis entre el pasado y el presente 

La puesta en escena de la luz y los espacios del hotel 
invitan a embarcarse en un viaje de descubrimiento. 
La fachada exterior de listones lineales de madera 
dispuestos en una estructura vertical recuerda a un 
cañaveral. La creación y la dirección del proyecto 
corresponde a los arquitectos de A6 Architekten AG. 
En el interior, este motivo encuentra una expresión más 

SONNE SEEHOTEL

cálida en el espacioso vestíbulo. Es el eje del complejo 
hotelero y conecta el nuevo edificio con la estructura 
del edificio existente. En el aspecto visual, el vestíbulo 
se caracteriza sobre todo por el techo artesonado de 
hormigón crudo y esferas doradas que parecen flotar 
bajo él. Procedentes de las antiguas lámparas y luces 
del hotel, estos discos son representaciones del sol y 
otros cuerpos celestes. Esta interacción de pasado 
y presente también se aprecia en el pasadizo que 
conecta el nuevo edificio con la estructura existente. 
Unas vigas metálicas curvadas y una pared de espejos 
crean un efecto de ilusión óptica en este «túnel del 
tiempo» perfectamente presentado por Jörg Krewinkel 
y su equipo de expertos en iluminación.

Celebración del agua con AXOR One 

El agua desempeña un papel protagonista en cada una 
de las suites, ya sea en forma de bañera en la terraza, 
de vistas pintorescas al lago o con la colección AXOR 
One en los cuartos de baño. La ducha fija AXOR One 
280 2jet incorpora un rociador con un llamativo diseño 
gráfico y ofrece los modos de Rain y PowderRain, 
que utilizan un mínimo de agua mientras sumergen 
al huésped en el máximo lujo. Los accesorios AXOR 
Universal en el acabado Bronce Cepillado combinan 
con los productos arquetípicos AXOR One.
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Un lugar de equilibrio y contrastes 
A pesar de sus referencias celestiales, el Sonne Seeho-
tel permanece muy vinculado a su entorno inmediato. 
El restaurante propio del hotel trabaja con pescado-
res locales y utiliza ingredientes de la región, y los 
huéspedes solo tienen que echar un vistazo al lago 
Sempach mientras celebran sus eventos en los salones 
«Sonnenlicht» (luz solar) y «Sonnenschein» (rayo de 
sol) o disfrutan de un cóctel en el «Mondschein Bar» 
(bar Luz de luna) para recordar dónde están. ▯

AXOR ONE
Elegancia y reducción al mínimo: la esencia de la 
colección AXOR One es la sencillez. Como combi-
nación todo en uno, la Showerpipe tiene un aspec-
to purista gracias a su toma de pared integrada.

SONNE SEEHOTEL

Hotel
Eich, Suiza

SONNE SEEHOTEL
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 BARBER OSGERBY

Skyline



FROM PERSONALITIES FOR PERSONALITIES

«�Permitirse el recogimiento, 
tener el tiempo y el 
espacio para reflexionar: 
eso es el lujo».
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Los diseñadores de renombre internacional 
Edward Barber y Jay Osgerby fundaron su 
estudio londinense en 1996, tras estudiar 
en el Royal College of Art. Su práctica 
multidisciplinar trasciende los límites entre 
el diseño industrial, la arquitectura y el 
arte. 

Además de mobiliario e iluminación para 
marcas líderes mundiales, Barber Osgerby 
ha trabajado en una gran variedad de 
proyectos de diseño, desde la Antorcha 
Olímpica de 2012 hasta una moneda de 
dos libras para la Royal Mint y asientos 
para la catedral de Portsmouth, construida 
en el siglo XIII. Barber Osgerby defiende 
una interacción intuitiva con los productos 
que diseña. Este planteamiento se refleja 
fielmente en su innovadora colección 
AXOR One.

BARBER OSGERBY: SKYLINE
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¿Qué ocurre cuando uno de los estudios de diseño 
de muebles y productos más renombrados del 
mundo desarrolla un cuarto de baño completo que 
refleja su idea personal del lujo? Como parte de 
la campaña «Make it yours!», eso es justamente lo 
que AXOR encargó al estudio de diseño londinense 
Barber Osgerby. El resultado es Skyline, un diseño 
para un baño recogido y elegante en un ático de 
Londres, donde, aunque el espacio sea limitado, no 
lo es la sensación de lujo. Con los grifos AXOR One 
de Barber Osgerby y los accesorios AXOR Universal 
Circular, todos en el nuevo acabado Blanco Mate, 
Skyline encarna una visión muy personal que 
reinterpreta la belleza y el bienestar en espacios 
pequeños.

«El proyecto está inspirado en la tendencia hacia 
una vida más contenida», explica Jay Osgerby, 
uno de los socios de este reconocido dúo de 
diseñadores. «Se trata de alejarnos de las enormes 
bañeras de hidromasaje al estilo de los spas que 
hemos visto en la gama alta del mercado en los 
últimos años, para desarrollar un enfoque creativo 
de los espacios compactos, en especial en entornos 
urbanos». Diseñado como parte de un ático 
londinense, el cuarto de baño de 7 m2 prioriza la 
luz natural para maximizar la sensación de espacio: 
cuenta con una ventana que va del suelo al techo 
y una gran claraboya sobre la ducha. «Se trata de 
utilizar el espacio con inteligencia», dice Osgerby, 
«inundándolo de luz y ofreciendo unas buenas 
vistas».

Un refugio elegante con vistas a 
la ciudad

El color desempeña un papel importante en el dise-
ño de Skyline, aunque Barber Osgerby se desvíe de 
las tendencias actuales en su uso reflexivo. «Sobre 
todo en estos momentos, la tendencia suele ser pin-
tar una pared de un color, dejar otra de otro color 
y poner un gran cuadro en la otra pared», señala 
Osgerby. «Lo cierto es que esto no funciona en un 
espacio compacto». Como alternativa, los diseña-
dores optaron por un verde monocromo, que imple-
mentaron con azulejos de su colección Primavera de 
Mutina. El tono suave de los azulejos cumple varias 
funciones: «Para la teoría del color, el verde es clara-
mente el color más relajante», afirma Osgerby. «Es 
una referencia a la naturaleza. Al mismo tiempo, en 
esta situación, nos ofrece la posibilidad de utilizar 
una paleta de colores homogénea que defina todo 
el espacio».

El verde de los azulejos contrasta visualmente con 
el nuevo acabado Blanco Mate de los grifos AXOR 
One y los accesorios AXOR Universal Circular. Al-
gunos productos seleccionados de la colección y del 
programa de accesorios también están disponibles 
a través del Servicio AXOR Signature en una gama 
de acabados de colores, todos ellos diseñados por 
Barber Osgerby. «Con AXOR One hemos trans-
formado algo esencial en el objeto más refinado 
posible», señala Osgerby. «Para nosotros, la opción 
Blanco Mate representa la pureza, la sencillez y la 
serenidad». En el contexto del baño, el blanco ha 
sido durante mucho tiempo la esencia de la higiene 
y la limpieza. El acabado Blanco Mate traslada este 
significado a las griferías AXOR One. ▸

BARBER OSGERBY: SKYLINE
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La elección de los colores es un tema central de la 
megatendencia de la individualización que recoge 
la campaña de AXOR «Make it yours!» La opción 
de utilizar el color Blanco Mate en todo el cuarto 
de baño, como ha hecho Barber Osgerby con el 
concepto Skyline, permite una expresión individual 
sin concesiones. El Blanco Mate no solo se encuentra 
en toda la grifería, desde el mezclador del lavabo 
hasta la showerpipe y el módulo de termostato, sino 
también en todos los accesorios, desde las perchas 
hasta las repisas y espejos, así como en los desagües 
AXOR Drain. El resultado es una estética integral 
que transmite la sensación de serenidad que los 
diseñadores querían crear: «Siempre se ha habla-
do del cuarto de baño como un santuario», afirma 
Osgerby. «No creo que esto haya dejado de ser así. 
Este espacio es de los pocos que ofrece un respiro 
del ajetreo de la vida».

Entonces, ¿quién es el afortunado cliente que Barber 
Osgerby tenía en mente con este concepto de baño 
tan particular? «Muchos diseñadores dicen siempre 
que crean para el mercado, pero nosotros no pode-
mos», responde Osgerby. «En realidad, diseñamos 
para nosotros mismos. En nuestro estudio, todos esta-
mos de acuerdo. No somos capaces de diseñar o de 
producir algo en lo que no queremos vivir o que no 
queremos utilizar. Como puede verse, no somos un 
estudio de diseño. Somos personas que desarrollan 
cosas que les gustan».

Como espacio armonioso de belleza sutil que ofrece 
refugio de la palpitante metrópolis, el concepto de 
baño Skyline se corresponde de manera directa con 
la idea personal de lujo de Osgerby. En palabras 
del diseñador: «El lujo significa tiempo, progreso, 
libertad de movimiento y viajes. Aquí se encuentra 
algo de todo esto. La idea de permitirse el recogi-
miento, tener tiempo y espacio para pensar... eso es 
un lujo». ¿Y qué tiene que ver la personalización con 
este concepto del lujo como calidad de vida? «Cuan-
do tienes la suerte de poder crear tu propio entor-
no», opina Osgerby, «vives en tu propio cuadro, 
vives en tu propia obra de arte. Y cuando estás con-
tento con lo que has creado, puedes estar satisfecho, 
lo que a su vez significa que puedes relajarte». ▯
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BARBER OSGERBY: SKYLINE
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NUEVOS PRODUCTOS

DESIGNED BY BARBER OSGERBY

AXOR One
AXOR Universal Circular

NUEVO ACABADO EN BLANCO MATE
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NUEVOS PRODUCTOS
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Las formas reducidas y elementales de la exitosa 
colección AXOR One redefinen arquetipos conocidos 

y llevan el diseño atemporal al cuarto de baño. El 
nuevo color Blanco Mate subraya este efecto y amplía 
la gama de acabados individuales para las superficies 

de AXOR One. El acabado AXOR FinishPlus Blanco 
Mate retoma una de las tendencias cromáticas más 
importantes en diseño y arquitectura de interiores. 

Según el contexto, AXOR One en Blanco Mate, 
complementado también con los accesorios AXOR 

Universal Circular en el mismo color, puede integrarse 
como contribución al diseño minimalista de un cuarto 
de baño o como elemento arquitectónico destacado. 

AXOR ONE | AXOR UNIVERSAL CIRCULAR ACCESORIOS
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NUEVOS PRODUCTOS

EL NUEVO CÓDIGO DE COLOR
Diseño completo con AXOR One

La colección AXOR One, diseñada por Barber Osgerby, persigue la 
esencia de la simplicidad y reinterpreta las formas arquetípicas me-
diante una innovación radical. Caracterizada por siluetas esbeltas, 
superficies planas, bordes suaves y proporciones equilibradas, la 
combinación con el color Blanco Mate era el siguiente paso lógico 
de AXOR para resaltar el diseño minimalista y funcional. 
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El acabado AXOR FinishPlus Blanco 
Mate subraya la estética reducida 
y elegante de los mezcladores de 
lavabo AXOR One.

Las duchas, grifos y termostatos de la colección AXOR One pueden complementarse a 
la perfección con los accesorios AXOR Universal Circular en Blanco Mate. Esto permite 
equipar todo el cuarto de baño con un diseño y una combinación de colores uniformes.

AXOR ONE | AXOR UNIVERSAL CIRCULAR ACCESORIOS
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Estilo cosmopolita y sofisticación moderna en la 
«Ciudad de la Luz» 

Chouchou Hotel

AXOR CITTERIO M
AXOR SHOWERHEAVEN

―

EN UN PROYECTO  
DE MICHAEL MALAPERT

2021

EXPERIENCIAS
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CHOUCHOU HOTEL
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EXPERIENCIAS
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El Hotel Chouchou, que debe su nombre a un apodo 
cariñoso en Francia, es un homenaje cálido y vivo a 
París, tanto para los huéspedes como para los loca-
les. El interiorista de origen parisino Michael Malapert 
diseñó la fachada azul y blanca del hotel, las zonas 
públicas y las 63 habitaciones. Por todas partes se 
encuentran deliciosas referencias a la artesanía, el di-
seño y la cultura franceses. El hotel deleita no solo con 
su céntrica ubicación, sino también con spas privados 
y un mercado tradicional francés. El distrito 9 de Pa-
rís, conocido por sus teatros y grandes almacenes de 
fama mundial, es el escenario ideal para un hotel que 
celebra tanto el pasado como el presente de la ciudad. 
En este ambiente glamuroso de elegancia metropoli-
tana, no es de extrañar que los cuartos de baño del 
hotel cuenten con la colección AXOR ShowerHeaven 
y AXOR Citterio M en acabado Bronce Cepillado 
brillante. 

AXOR y Chouchou: una atracción en todos 
los sentidos 

La colección AXOR Citterio M está diseñada para las 
metrópolis del mundo y expresa la estética urbana de 
la sofisticación y la elegancia. Las formas reducidas 
y elegantes de la colección y su presencia discreta 
ayudan a transformar el Hotel Chouchou en un lugar 

CHOUCHOU HOTEL
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CHOUCHOU HOTEL

Hotel
París, Francia

en el que refugiarse de la vibrante vida urbana. En 
suites selectas, AXOR Citterio M se utiliza junto con 
AXOR ShowerHeaven, una ducha fija con tres tipos 
de chorro para disfrutar de una experiencia inmersiva 
a medida. El acabado Bronce Cepillado, uno de los 
muchos acabados exclusivos AXOR FinishPlus, realza 
todavía más AXOR ShowerHeaven. Por su parte, la 
colección AXOR Citterio M de AXOR añade toques 
llamativos a la relajante paleta de colores del hotel 
en tonos azules y blancos. 

Una casa con muchas influencias 

El Hotel Chouchou impresiona con una estética ecléc-
tica que se ve complementada con una cuidada selec-
ción de objetos. Dos suites junior con nombres de can-
ciones de Edith Piaf y Serge Gainsbourg hechizan con 
fotografías vintage y tonos de color atrevidos. En la 
suite principal, L'Arrache-Coeur, que hace referencia 
a una conocida novela de los años 50, los libros se ali-
nean en las paredes con molduras. En la planta baja, 
el restaurante Le Marché se ha consolidado como un 
punto de encuentro local. Es toda una tentación con 
su cocina francesa durante el día y su mercado de de-
licatessen con platos de jamón, queso y pescado por 
la noche. Además, en el Bar Guignette, los huéspedes 
pueden disfrutar de los cócteles de la casa y espec-
táculos en directo bajo un atrio acristalado. El efec-
to exterior es inconfundible pero sutil: los huéspedes 
siempre quedan encandilados por el sutil encanto de 
luces claras y colores atrevidos del Hotel Chouchou. ▯

AXOR FINISHPLUS
Cepillados o pulidos hasta la perfección, los aca-
bados AXOR FinishPlus dan el toque final perfecto 
a cualquier cuarto de baño de lujo. El acabado 
no solo impresiona por su aspecto elegante, sino 
que también es resistente, duradero y a prueba de 
arañazos. Un paso más de AXOR para ofrecer las 
máximas opciones de personalización. 

EXPERIENCIAS
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CHOUCHOU HOTEL
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CONTACTO

A R G E N T I N A
Hansgrohe Hansgrohe S . A . ⁄  Av.  de l  L iber tador 14 .323 ⁄  B1640APB ⁄  M Mar t ínez ⁄  Buenos A i res

Te l .  +54 11 4733 2400 ⁄  Fax +54 11 4733 2499 ⁄  in fo@hansgrohe.com.ar ⁄  hansgrohe.com.ar

E S P A Ñ A
Hansgrohe ⁄  R ie ra Can Pah is sa ,  26 ⁄  08750 Mol ins de Re i

Te l .  +34 93 6803900 ⁄  Fax +34 93 6803909 ⁄  in fo@hansgrohe.es ⁄  hansgrohe.es ⁄  axor - des ign .es

M É X I C O
Hansgrohe ⁄  S .  de R . L .  de C .V.  ⁄  German Cen te r 0 -2- 02 ⁄  Av.  San ta Fe No. 170

Col .  Lomas de San ta Fe ⁄  01210 Ciudad de Méx ico
Te l .  +52 55 5261 4170 ⁄  Fax +52 55 5261 4199 ⁄  in fo@hansgrohe.com.mx ⁄  hansgrohe.com.mx

P O R T U G A L 
Hansgrohe ⁄  Pas se io dos Cruzados ,  B loco I  – Lo ja 2 .01.01 J  ⁄  1 990 - 070 L i sboa

Te l .  +351 210 544 842 ⁄  in fo@hansgrohe.p t  ⁄  hansgrohe.p t  ⁄  axor - des ign .com

C E N T R O A M É R I C A  &  E L  C A R I B E 
Hansgrohe ⁄  O bar r io Cal le 58, PH Of f ice One, No. 803 ⁄  Panamá

Te l .  + 507 263 1343 ⁄  Fax + 507 263 1341 ⁄  marke t ing .cca@hansgrohe.com
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E D I T O R

AXOR ⁄ Hansgrohe SE

C O N C E P T O  Y  D I S E Ñ O

Martin et Karczinski

T E X T O S

Oliver Herwig 
Alex Marashian 

Martin et Karczinski

A R T I S T A  3 D

RenderFolk 
Spot Studio S.L.

recom GmbH & Co. KG

F O T O G R A F Í A

Lorenz Cugini
Uli Maier

Jochen Splett

F O T O G R A F Í A  E X P E R I E N C I A S  A X O R

Rosewood, São Paulo: Ruy Teixeira
Sonne Seehotel, Eich: Jochen Splett

Chouchou Hotel, París: Nicolas Anetson 

I M P R E S I Ó N

B&K Offsetdruck GmbH

F E C H A  D E  P U B L I C A C I Ó N

Junio de 2023

Para agilizar la lectura, en algunos puntos se ha 
prescindido de la escritura con enfoque de género. 

Como corresponde a un trato igualitario, esos términos 
se refieren a todos los géneros. Por lo tanto, las fórmulas 

empleadas no implican valoración alguna.

Todos los productos están sujetos a disponibilidad. La disponibilidad puede verse afectada de 
manera temporal por una escasez de materiales, interrupciones en la cadena de suministro u 
otros casos de fuerza mayor. Si necesita más información, póngase en contacto con nosotros. 
Nos reservamos el derecho a realizar cambios técnicos y a mostrar variaciones en los colores 

por motivos de impresión. Impreso en papel blanqueado 100 % libre de cloro.

P I E  D E  I M P R E N T A
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AXOR ⁄ Hansgrohe SE
P. O. Box 1145

77757 Schiltach
Alemania

info@axor-design.com

A X O R - D E S I G N . E S




